
ถอดบทเรยีนความส าเรจ็การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของจงัหวัด 
ผลิตภัณฑ์  เฟรน้ฟรายกล้วย 

1. ข้อมูลท่ัวไปของผลิตภัณฑ์ 
  ชือ่กลุ่ม นิจจงั ฟูดส์ 
  ชือ่ประธาน นิจทยา วริยิเกษมสุข 
  ท่ีอยู่ 24/2 ม.5 ต.สวนผ้ึง อ.สวนผ้ึง จ.ราชบุร ี
  ชือ่ผลิตภัณฑ์  เฟรน้ฟรายกล้วย  เบอรติ์ดต่อ 06-1649-2555 
  ชือ่ผลิตภัณฑ์ท่ีได้รบัการพัฒนา  กล้วยธญัพืชโปรตีนไข่ขาว 
  มาตรฐานท่ีได้รบั มาตรฐาน อย. 
  ชอ่งทางการจ าหน่าย  

1. จ าหน่าย ณ ท่ีท าการกลุ่ม 
2. Facebook : นิจจงั ฟารม์ ฟูดส์ 
3. ออกบูธจ าหน่ายสินค้า 

ราคาจ าหน่าย ขนาด 50 กรมั ราคา 35 บาท 
2. ความเป็นมาของภูมิปัญญาท้องถ่ิน  
   นิจจงัฟูดส์ เรามีผลิตภัณฑ์จากสวนเกษตรพอเพียง ท่ีเราลงมือปลูกพืชเกษตรอินทรยี์  
หม่ันดูแล กระท่ังเก็บเก่ียวพืชผลนานาชนิด “กล้วยธญัพืชโปรตีนไข่ขาว” หน่ึงในผลิตภัณฑ์เด่นของนิจจงัฟูดส์        
เราน ากล้วยจากสวนมาแปรรูปเพ่ิมมูลค่า โดยน ากล้วยมาท าเป็นผง ผสมไข่ขาว และธญัพืช ภายใต้การผลิต  
ท่ีได้มาตรฐานเคร ือ่งมืออันทันสมัย เกิดเป็นขนมอบกรอบ ปรุงรสชาติโดนใจ กรอบอรอ่ย ไม่เหม็นหืน ไรแ้ป้ง 
ไรน้้ามัน สดใหม่ชิน้ต่อชิน้ รบัประทานเพลินๆ ได้ทุกท่ี ทุกเวลา 
วเิคราะห์  SWOT  
จุดแข็ง 

1. วัตถุดิบจากสวนเกษตรพอเพียง 
2. มีหลายขนาดให้เลือกรบัประทาน 
3. เน้นรสชาติธรรมชาติจากกล้วย ไม่หวาน  
4. มีมาตรฐาน อย. 
5. เหมาะส าหรบัลูกค้าดูแลเร ือ่งสุขภาพ 

จุดอ่อน 
1. เรยีนแบบได้ง่าย 
2. ขาดความหลายหลาย 

โอกาส  
1. ได้รบัการสนับสนุนจากภาครฐั 
2. ความต้องการบรโิภคสินค้าท่ีไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ  

และส่ิงแวดล้อม 
อุปสรรค 

1. ภาวะเศรษฐกิจ ก าลังซือ้ของผู้บรโิภคมีน้อย 
2. สถานการณ์การแพรร่ะบาดของเชือ้ไวรสัโคโรนา 

 
 



กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (ระบุข้ันตอน/วธิกีารโดยละเอียด) 
1. สมัครเข้ารว่มโครงการฯ และได้รบัการคัดเลือกจากส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอ 
2. เข้ารว่มอบรมเรยีนรู ้การสรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยการน าภูมิปัญญาท้องถ่ินมาประยุกต์รว่มกับ

เทคโนโลยีสมัยใหม่มาใชใ้นกระบวนการผลิต 
  3. เข้ารว่มกิจกรรมแบ่งกลุ่มเรยีนรู ้ให้ค าแนะน า ปรกึษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ อาทิ การพัฒนาคุณภาพ 
ผลิตภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ การพัฒนาต่อ
ยอดให้ตรงต่อความต้องการของตลาด จดัท าแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยคณะกรรมการเครอืข่าย KBO 
จงัหวัดราชบุร ี 
  4. ศึกษาดูงานผลิตภัณฑ์ OTOP โดยเครอืข่าย KBO จงัหวัดท่ีประสบความส าเรจ็ ผลิตภัณฑ์ปลาตะเพียน
หอมใบลานสาน กลุ่มจกัสาน ปลาตะเพียน หมู่ท่ี 1 ต าบลภูเขาทอง อ าเภอพระนครศรอียุธยา จงัหวัด
พระนครศรอียุธยา และศึกษาดูงาน ศูนย ์OTOP OUTLET จงัหวัดพระนครศรอียุธยา เร ือ่ง กระบวนการและแนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยเครอืข่าย KBO  
 5. เข้ารว่มการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พัฒนาบรรจุภัณฑ์ อบรมเรยีนรูก้ารพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ 
บรรจุภัณฑ์ จากผู้มีความรูจ้ากบรษัิทเอกชน และรว่มวเิคราะห์ ปญัหาความต้องการของผู้ผลิต เข้าสู่การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
วัตถุดิบประกอบด้วย 

1. กล้วยผง  2. งาด า  3. งาขาว  4. มะพรา้วค่ัว  5. เม็ดมะม่วงหิมพานต์แบบซกี  6. ข้าวโอ๊ต 
7.  อัลม่อนด์เม็ดอบ  8. เม็ดฟักทองอบ 9. ลูกเกด 10 แครนเบอรร์ ี ่11. กล้วยตากห่ันเต๋า  
12. เกลือป่น 13. กล่ินวนิลา 14. ไข่ขาว 
 

 
 

    

 



 

ผลผลิต/ผลลัพธ ์ที่ได้จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ กล้วยธญัพืชโปรตีนไข่ขาว  
ไรน้้ามัน เหมาะกับผู้ดูแลสุขภาพ 

            - ได้พัฒนาพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
            ลักษณะดูแลส่ิงแวดล้อม 
 
 
 
 
 
ปัจจยัความส าเรจ็ 
 - เพ่ิมผลิตภัณฑ์ ท าบรรจุภัณฑ์ใหม่ สรา้งมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ 
 - ผู้ประกอบการท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ประจ าปีงบประมาณ 25563  

 
เป้าหมายในอนาคต 
 -  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ประยุกต์ใชข้องในประเทศมากข้ึน 
 - มีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 
 

ปัญหา/อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 
-   

 
 


