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เกณฑการประกวด 

ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี 
 

 

 

 

 

 



คํานํา  

กรมการพัฒนาชุมชนดําเนินกิจกรรมการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี ภายใตโครงการชุมชนทองเท่ียว 

OTOP นวัตวิถี เพื่อกระตุนใหชุมชนตื่นตัวในการพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP และเพิ่มขีดความสามารถชุมชนดานการ

ทองเท่ียว เปนการสงเสริมการสรางรายไดใหกระจายอยูกับประชาชนในหมูบาน/ชุมชน บนพ้ืนฐานเสนห ภูมิปญญา 

วัฒนธรรม และความคิดสรางสรรคใหเกิดมูลคาเพิ่ม อันจะนําไปสูความเขมแข็งของหมูบาน/ชุมชน และประชาชน                

มีความสุข (Strength Within and Happiness oriented approach) ในทายท่ีสุด 

 เกณฑการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี เลมน้ี จัดทําข้ึนโดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหคณะกรรมการ

ประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีและผูเกี่ยวของใชเปนแนวทางในการคัดเลือกชุมชนทองเท่ียว OTOP นวตัวิถีระดับ

จังหวัดและชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีตนแบบ และชุมชนทองเท่ียว ฯ สามารถใชประโยชนเพื่อเปนแนวทางวางแผน

พัฒนา ปรับปรุงชุมชนทองเท่ียว ใหมีความพรอมและมีศักยภาพรับรองนักทองเท่ียวหรือผูมาเยือนตอไป       

 

กรมการพัฒนาชมุชน 

มิถุนายน 2561 



สารบัญ 
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สวนท่ี 1  

ความเปนมา 
 

 กรอบแนวคดิเกณฑการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นโยบายของรฐับาล 
ลดความเหลือ่มลํ้ าทางสงัคม สรา้งโอกาส สรา้งรายได ้

การพฒันา OTOP แบบเดิม ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวตัวิถ ี
นาํสินคา้ออกขายนอกชุมชน 

 ขายสินคา้สูเ้อกชนไม่ได ้
 ช่องทางการตลาดเป็น Event 
 รายไดไ้ม่กระจาย  

ขายสินคา้อยู่ในชุมชน 
 ใชเ้สน่หส์รา้งสรรคร์ายได ้
 รายไดก้ระจาย 
 สรา้งแอ่งท่องเท่ียวเล็ก ๆ 
 ชุมชนคงอยู่ เกิดวิถชุีมชน 

สิ่งท่ีดาํเนินการ 

  
พฒันาสินคา้  

OTOP 

ดึงเสน่ห ์
ชุมชนออกมา เชือมโยง

เสน้ทางการ
ท่องเท่ียว  

สรา้งตลาด 

ในชุมชน  
สรา้งชุมชน

เขม้แข็ง   

ผลสมัฤทธ์ิ 
เชิงคุณภาพ 

การประกวดชุมชนเท่องเที่ยว OTOP นวตัวิถ ี

จํานวนชุมชนเป้าหมาย เกณฑก์ารประกวด 

50

160

3,273

ตน้แบบ 
1. ดา้นการบริหารจดัการชมุชน                   (40) 
2. ดา้นการพฒันาผลิตภณัฑ ์                      (40) 
3. ดา้นการส่งเสริมการท่องเทีย่วและบริการ  (20)                      

เชิงปริมาณ 
 ลดความเหลือ่มลํ้าทางสงัคม 
 ครอบครวัอบอุ่น ช่วยเหลือเก้ือกูลกนั   

   อยู่ในชุมชนอย่างมีความสุข 
 ชุมชนเขม้แข็ง ยัง่ยืน 

 ผลิตภณัฑช์ุมชนไดร้บัการพฒันา 
 ประชาชนมีรายไดเ้พิม่ข้ึน 
 ชุมชนไดร้บัการพฒันา  
 ชุมชนผ่านการประเมินระดบัมัง่มี ศรีสุข 
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แนวความคดิ   

 รัฐบาลปจจุบัน มีนโยบายลดความเหลื่อมล้ําของสังคม มุงเนนสรางรายได ความเจริญ และความเขมแข็ง                   

ทางเศรษฐกิจ โดยใหภาคเอกชนและภาคประชาชนเขามามีสวนรวมดําเนินการรวมกับภาครัฐ เพื่อใหบรรลุวิสัยทัศน 

“มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน” ซึ่งสอดคลองกับการดําเนินงานโครงการหน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ (One Tambon One Product : 

OTOP) ที่เริ่มต้ังแต ป พ.ศ.2544 ในทุกภูมิภาคท่ัวประเทศ ซึ่งมีคณะกรรมการอํานวยการ หน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ

แหงชาติ (กอ.นตผ.) เปนผูขับเคลื่อน และกรมการพัฒนาชุมชนเปนผูรับผดิชอบหลักในการสงเสริมการดําเนินงาน OTOP 

จนถึงปจจุบัน เปนเวลา 16 ป โดยรวมกับหนวยงานตาง ๆ สนับสนุนสงเสริม ยกระดับผลิตภัณฑ และพัฒนาชองทาง

การตลาดที่หลากหลายเพื่อใหขายได มุงปรับตัวสูการคาแบบสากล  

 ... ที่ผานมา ผลติภัณฑของคนในชุมชนสวนใหญไมสามารถแขงขันได ตองออกไปขายสนิคาตามที่ตาง ๆ รายได               

ตกอยูกับผูประกอบการรายเดียว หรือบางกลุมเล็ก ๆ ไมกระจายถึงประชาชนกลุมใหญในชุมชนอยางแทจริง ทําให                 

การพัฒนาเศรษฐกจิชุมชนฐานรากไมประสบผลสัมฤทธิ์เทาที่ควร กอปรกับรายไดจากการทองเที่ยวที่กําลังเปนกระแสหลัก

ของประเทศสวนใหญก็ไปตกอยูในกลุมทุนเอกชน เชน โรงแรม รานอาหาร หางรานใหญ ๆ กรุปทัวร ยังลงไปไมถึง              

ฐานรากเชนเดยีวกัน  
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การพัฒนา OTOP แบบเดมิ 
การขายสนิคาออกจากชุมชน  

1. เกิดการผลักดนัสนิคากวา 16 ป เพื่อให  

    ขายไดจากหนวยงานของรัฐ 
2. พยายามใสทุกอยางเขาไปเพื่อยกระดับ 
    พัฒนาสนิคาและพัฒนาผูประกอบการ 
3. ระบบมุงปรับตัวสูการคาแบบสากล  

    ชาวบานแขงไมได 
4. ทดสอบสนิคา พาออกงานตาง ๆ ออกจาก 
    ชุมชนไปขายของ ไมมคีวามสุข 
5. รายไดตกแกคนเดยีวหรอืกลุมเล็ก ๆ         

    ไมกระจาย 

ชุมชนทองเท่ียว OTOP  นวัตวิถ ี
การขายสนิคาอยูในชุมชน  

1. สรางรายไดเพิ่มของชุมชนที่มาจากการทองเทีย่ว 
2. ใชเสนห ภูมปิญญา วถีิชีวติวัฒนธรรมและความคิด  
    สรางสรรค แปลงเปนรายได 
3. ลูกหลานไมตองออกไปหารายไดจากภายนอกชุมชน 
4. รายไดกระจาย/ตกอยูกับคนทัง้ชุมชน  
5. ชุมชนคงอยู เกิดวถีิชีวติชุมชน ทุกคนมคีวามสุข 
6. เปนการสรางความเขมแขง็ใหกับชุมชน ทุกคน  

    พรอมเปนเจาบาน (Strength Within) 

เปลี่ยนผานยุคการผลักดันสนิคาใหขายได 
โดยหนวยงานรัฐ สูการสรางรายไดตามความตองการ 

(Demand Driven Local Economy) 

ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี: แนวคดิการพัฒนา OTOP รปูแบบใหม 
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 ดังนั้น  จําเปนตองมีการเปลี่ยนผาน จากยุคการผลักดันขายสินคา OTOP ออกจากชุมชนเพียงดานเดียว สูการ     

เพิ่มชองทางสรางรายไดตามความตองการ (Demand Driven Local Economy) โดยการขายสินคาอยูในชุมชนที่มาจาก   

การทองเที่ยว โดยใชเสนหภูมิปญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิดสรางสรรค แปลงเปนรายได ทั้งน้ีครอบครัว                

และลูกหลานยังอยูรวมกัน ไมตองแขงขันนําผลิตภัณฑออกไปขายนอกชุมชน เปนชุมชนทองเที่ยวที่เปนเจาบานที่ดี                 

ชวนกันคิด ชวนกันทํา ผลิตสินคาและบริการ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวระดับชุมชนที่มีเสนหดึงดูด             

และมีคุณคาเพียงพอใหนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยมเยือนและใชจายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน รายไดจะกระจายอยูกับ                

คนในชุมชน ทุกคนมีความสุข เปนการสรางความเขมแข็งใหกับชุมชน (Strength within) และเปนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก

อยางแทจรงิ 

 

 

 

 

 

เปลี่ยนจากผลักดันสนิคา OTOP โดยรัฐ 

เปนการกระจายรายได ตามความตองการของชุมชน 

ใหชุมชนเรยีนรู พึ่งตนเองไดอยางแทจรงิ 

เปลี่ยนผาน 

รวมสุข รวมวถีิ รวมสมัย 

OTOP นวัตวิถี 
 พัฒนา OTOP ดวย นวัตกรรม 

 เพิ่มมูลคาผสานวิถชีวีติชุมชน 

 สรางสรรค สรางเสนหอัตลักษณ วถิชีวีติ 

     ชุมชนใหมีคา 
 ตลาดใหมในชุมชนเชื่อมโยงทองเท่ียว 

  ยอดขายเติบโตตอเนื่อง 

      - ป 2557 ยอดขาย 97,592 ลานบาท 

      - ป 2560 ยอดขาย 157,510 ลานบาท สูงข้ึน 57.33% 

 รายไดสวนใหญ อยูกับผูประกอบการกลุมนอย 

      - 1-5 ดาว 14,360 ผลติภัณฑ หรือ 17% 

      - กลุม D 69,178 ผลติภัณฑ หรือ 83% 

 ชองทางตลาดอยูภายนอกชุมชน ซึ่งมีจํากัด 

      - รัฐสนับสนุนเปน Event, ตองเปน OTOP 3-5 ดาว 

      - จํานวนวันท่ีขายมีนอย ไมตอเนื่อง 

 คาขายแขงขันในระบบไดยาก 

      - ขาดความรู ทักษะ การตลาด 

      - มีคาใชจายเพิ่ม ท่ีพัก คาเดนิทาง คาจางอื่น 
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โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี  

 กรมการพัฒนาชุมชน ไดรับการจัดสรรงบประมาณตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจายเพิ่มเติม ประจําป

งบประมาณ พ.ศ. 2561 จํานวน 9,328,118,200 บาท (เกาพันสามรอยยี่สิบแปดลานหน่ึงแสนหน่ึงหมื่นแปดพัน

สองรอยบาทถวน) ใหดําเนินโครงการชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี ซึ่งมีวัตถุประสงคสําคัญเพื่อมุงพัฒนาเศรษฐกิจ

ฐานราก สงเสริมใหเกิดรายไดกับชุมชน ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนอยางท่ัวถึง กระตุนเศรษฐกิจและสังคม

ภายในประเทศใหมคีวามเขมแข็ง  

  เปาหมายการดําเนนิโครงการ  

 ๑) ประชาชนไดรับการพัฒนาอาชพี มรีายไดเพิ่มข้ึน ยกระดับเศรษฐกจิฐานรากใหเขมแข็ง โดยเชื่อมโยงชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีกับเสนทางการทองเที่ยวกระแสหลักเมอืงรอง และแองทองเที่ยว    

 ๒) พัฒนาคุณภาพ ยกระดับมาตรฐานผลติภัณฑ OTOP กลุมปรับตัวเขาสูการพัฒนา (กลุม D)   

 ๓) สรางตลาดที่ชุมชน ดึงคนเขาหมูบาน ดวยชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ใหเกิดการกระจายรายได

หมุนเวยีนเพิ่มข้ึน (Local Economy)   
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  กระบวนงานขับเคล่ือนโครงการชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถ ีเพื่อไปสูเปาหมาย  

 ประกอบดวย 5 กระบวนงาน ไดแก 

 1) การพัฒนาบุคลากรดานการทองเท่ียว ประกอบดวย 3 แนวทาง ไดแก 

 - เตรยีมความพรอมการเปนผูประกอบการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

    - พัฒนาและบรหิารจัดการขอมูลชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี

    - จัดทําแผนธุรกจิชุมชนทองเที่ยวOTOP นวัตวถิ ี

 2) การพัฒนาแหลงทองเท่ียวและส่ิงอํานวยความสะดวก ประกอบดวย 2 แนวทาง ไดแก 

 - พัฒนาศักยภาพดานกายภาพของแหลงทองเที่ยว 

    - สงเสรมิ/พัฒนาเสนห ประเพณ ีวัฒนธรรม และอัตลักษณชุมชน 

 3) การพัฒนาสินคาและบรกิารดานการทองเท่ียว ประกอบดวย 3 แนวทาง ไดแก 

 - พัฒนาผูประกอบการชุมชน 

 - พัฒนาสนิคาและบรกิารชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 

 - ออกแบบตราสัญลักษณและสโลแกนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี
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 4) การเชื่อมโยงเสนทางการทองเท่ียวแตละทองถิ่น ประกอบดวย 2 แนวทาง ไดแก 

  - ออกแบบและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวของหมูบานเปาหมาย 

     - เชื่อมโยงแหลงทองเทีย่วเมอืงหลักและเมอืงรอง 

 5) การสงเสรมิการตลาดชุมชนทองเท่ียว ประกอบดวย 3 แนวทาง ไดแก 

     - ประชาสัมพันธ Online / offline  

     - เปดตัวชมุชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี

     - จับคูธุรกจิ (Business Matching) 

     - จัดกจิกรรมแสดง/จําหนายสนิคาและบรกิารชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 
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 กจิกรรมภายใตโครงการชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถ ี   จํานวน ๑๘ กจิกรรม ดังน้ี 

 

ท่ี กจิกรรม มถุินายน กรกฎาคม สงิหาคม กันยายน 

1 การดําเนินงานศูนยกลางการจัดการและประเมนิผล      

2 การบรหิารงานโครงการชุมชนทองเที่ยวOTOP นวัตวถิ ี     

3 สนับสนุนคณะอนุกรรมการหน่ึงตําบล หนึ่งผลติภัณฑ ระดับจังหวัด     

4 สนับสนุนคณะอนุกรรมการหน่ึงตําบล หนึ่งผลติภัณฑ ระดับอําเภอ     

5 จัดงาน kick off โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี      

6 สัมมนาการขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยวภายใตโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี     

7 การพัฒนาผลติภัณฑ OTOP ในชุมชนทองเที่ยว โดยโรงเรยีน OTOP     

8 อาหารถิ่นรสไทยแท (OTOP Authentic Thai Taste)      

9 ยกระดับมาตรฐานผลติภัณฑ OTOP กลุมปรับตัวสูการพัฒนา (กลุม D)      

10 สัมมนายอยการขับเคลือ่นชุมชนทองเทีย่วภายใตโครงการชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวัตวถิ ี     
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ท่ี กจิกรรม มถุินายน กรกฎาคม สงิหาคม กันยายน 

11 การประชาสัมพันธและตลาดออนไลน      

12 การประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี     

13 กระตุนรณรงคกลุมเปาหมายเดนิทางทองเทีย่ว OTOP นวัตวถิ ี     

14 การจัดแสดงผลงานความสําเร็จของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี     

15 สงเสรมิทุนชุมชนเพื่อการพัฒนาอยางยั่งยนื     

16 เสวนาการพัฒนาเสนทางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิสูีความยั่งยนื  

และเผยแพรผลการประเมนิโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี

    

17 การประเมนิผลสําเร็จโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี     

18 กจิกรรมการดําเนินงานในสวนภูมภิาค 76 จังหวัด 3, 273 หมูบาน     

 

 

 

 

  

  

  

  

   

  

  

  



10 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Road Map การขับเคล่ือนโครงการชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถ ี(สวนกลาง) 

ก.ย. 61 ก.ค. – ส.ค. 61 ม.ิย. 61 

จัดแสดงผลงาน 
ความสําเร็จ 

OTOP นวัตวิถ ี

สัมมนาใหญ 
และ Kick off 

         

76 จังหวัด  3,273 ชุมชน 
พัฒนาภูมิทัศน พัฒนาผลิตภัณฑ OTOP ใชประโยชนทุนชุมชน 
สงเสรมิชุมชนทองเท่ียว จัดทําแผนธุรกจิ สรางรายไดหลากหลาย 

ประกวด คัดเลอืกเพือ่พัฒนาตอยอด 

สงเสรมิการตลาด

กลุมเปาหมายเดนิทาง

ไปทองเท่ียวในชุมชน 

ประชาสัมพันธและประเมินผลระดบัพื้นท่ี 

10 

จังหวัด 

สวนกลาง 

เตรยีมกลไก 

ขับเคล่ือน 
ระดับชุมชน 

    จัดตั้งศูนยประสานงาน OTOP นวัตวิถ/ี ประเมนิผล สวนกลาง และ ศูนยประสานงานฯ 11 เขต ครอบคลุม 76 จังหวัด 

    ประชาสัมพันธสรางการรับรูใหม เขาใจถูกตอง กระจายขอมูล เชื่อมโยง การตลาด 

พัฒนา OTOP รสไทยแท 

ยกระดับมาตรฐาน OTOP กลุม D 

โรงเรยีน OTOP 

สงเสรมิและพัฒนาทุนชุมชน 

สัมมนายอย 4 ภาค 

๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๘ ๙ 
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การประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 

 การประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เปน 1 ใน 18 กิจกรรม ที่กําหนดดําเนินการภายใตโครงการชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีโดยมวีัตถุประสงคเพื่อกระตุนใหชุมชนตื่นตัวในการแสดงขีดความสามารถ โดยนําทุนชุมชน และ

เสนหอันเปนอัตลักษณของชุมชนมาสรางคุณคา และเชื่อมโยงกับการทองเที่ยวเพื่อใหเกดิรายไดอยางสรางสรรค   

  กจิกรรมการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถ ี  ประกอบดวย 3 กจิกรรมยอย ไดแก 

 กจิกรรมยอยที่ 1 ประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด 

 กจิกรรมยอยที่ 2 ประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ 

 กจิกรรมยอยที่ 3 ตอยอดการพัฒนาของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด และนวัตวถิตีนแบบ 
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  แนวทางการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

คัดเลอืกชุมชน 

ทองเท่ียวตนแบบ 

คัดเลอืกชุมชน

ทองเท่ียวระดับจังหวัด 

 

พัฒนาผลติภัณฑ  

เสรมิสรางเสนหชุมชน  

สรางตลาดภายใน 

3,273  

หมูบาน 

จําแนกศักยภาพเพื่อการพัฒนาตอยอดไดตรงเปา และสงเสรมิการตลาดตามกลุมลูกคา 

 

50  
หมูบาน 

160  

หมูบาน        

พัฒนาตอยอด 

โดยกระทรวงการทองเที่ยว 

1,000 หมูบาน 

 
ทุนตอยอด  

110 หมูบาน ๆ ละ 200,000 บาท 

 

 
ทุนตอยอด  

50 หมูละ ๆ ละ 500,000 บาท 
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  แนวทางการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด 

  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ดําเนนิการตามข้ันตอนดังนี้   

   ข้ันเตรยีมการ 

  1. ศึกษาทําความเขาใจคูมอืบรหิารโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีและเกณฑการประกวดชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัดที่กรมฯ จัดสงใหโดยละเอยีด 

  2. ชี้แจงแนวทางการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ใหอําเภอรับทราบเพื่อเตรียม

ความพรอมสําหรับการประกวด โดยสิ่งที่ชุมชนทองเที่ยว ฯ จะตองจัดทําและสงใหจังหวัดเพื่อนําเสนอคณะกรรมการ

ประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด พจิารณาคัดเลอืกเปน “ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด” 

ประกอบดวย 

               1) เอกสารประกอบการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ขนาด เอ 4 ไมนอยกวา 

20 หนา จํานวน 11 เลม  

 2) สื่อวีดิทัศนประกอบการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ความยาว ไมนอยกวา               

3 นาท ีจํานวน 1 สื่อ 
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  3. แตงต้ังคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด เพื่อคัดเลอืกชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ตามวิธีการและเกณฑที่กรมฯ กําหนด ประกอบดวย ผูทรงคุณวุฒิจากภาคราชการ 

สถาบันการศึกษา ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม จํานวน 11 คน (ผูวาราชการจังหวัดหรือรองผูวาราชการจังหวัด             

ที่ไดรับมอบหมายเปนประธาน ทองเที่ยวและกฬีาจังหวัด พาณชิยจังหวัด วัฒนธรรมจังหวัด ประชาสัมพันธจังหวัด ผูแทน

สถานบันการศึกษา ประธานหอการคาจังหวัด ประธานกรรมการ บรษัิทประชารัฐรักสามัคคจีังหวัด (วสิาหกจิเพื่อสังคม) 

จํากัด สื่อมวลชน หรือหนวยงาน องคกร ชมรม สมาคมที่เกี่ยวของเปนกรรมการ พัฒนาการจังหวัดเปนกรรมการ                   

และเลขานุการ และหัวหนากลุมงานสงเสริมการพัฒนาชุมชนหรือหัวหนากลุมงานที่ไดรับมอบหมาย เปนกรรมการ                 

และผูชวยเลขานุการ) 

  ข้ันตอนการคัดเลอืกชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด 

  4. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด (ครั้งที่ 1 : จํานวน 1 วัน) 

เพื่อชี้แจงและทําความเขาใจแนวทางการดําเนินการประกวดฯ เกณฑการคัดเลือกและจัดทําแผนปฏิบัติการดําเนินการ

ประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด 
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  5. คัดเลือกชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด โดยคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP 

นวัตวิถีระดับจังหวัด ดําเนินการพิจารณาเอกสารและสื่อวีดิทัศนประกอบการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

ของชุมชนเปาหมายและคัดเลอืกชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด ตามจํานวนที่กรมฯ กําหนด  

  6. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด (ครั้งที่ 2 : จํานวน 1 วัน)

เพื่อสรุปผลการประกวดและประกาศผลชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด 

  ข้ันตอนการสรุปและรายงานผล 

  ๗. จังหวัดรายงานผลการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด และสงผลการประกวดฯ 

พรอมเอกสารและสื่อวดีิทัศนประกอบการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด ชุมชนละ 7 ชุด ใหกรมฯ 

ภายในวันที่ 3 สงิหาคม 2561 (ทางไปรษณยีดวนพเิศษ หรอื จังหวัดนําสงดวยตนเอง) 

  8. บันทกึผลการดําเนินงานในระบบบรหิารงบประมาณและบรหิารกจิกรรม/โครงการ (BPM) 

  กลุมเปาหมาย  ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีจํานวน 3,273 ชุมชน 

  หนวยดําเนินงาน สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด  

  พื้นที่ดําเนินการ ดําเนินการระดับจังหวัด 76 จังหวัด 

  ระยะเวลาดําเนินการ ดําเนินการในไตรมาส 4 (เดอืนกรกฎาคม 2561) 
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  ตัวชี้วัดกจิกรรม จํานวนชุมชนที่ไดรับการประกาศเปน “ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด”  

     จํานวน 160 ชุมชน  

  ผลที่คาดวาจะไดรับ ชุมชนมคีวามพรอมและมศัีกยภาพในการเปนชุมชน ทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับ 

     จังหวัด จํานวน 160 ชุมชน 

   แนวทางการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีตนแบบ 

  กรมการพัฒนาชุมชนโดยสํานักเสรมิสรางความเขมแข็งชุมชน ดําเนนิการตามข้ันตอน ดังน้ี 

  ข้ันเตรยีมการ 

  1. รวบรวมผลการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด เอกสารและสื่อวีดิทัศนประกอบ 

การประกวดฯ ที่จังหวัดสงให ตรวจสอบความครบถวน และจัดทําทะเบียนผลการประกวดฯ กอนสงมอบให

คณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ 

  2. แตงต้ังคณะกรรมการคัดเลือกชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีตนแบบ เพื่อคัดเลือกชุมชนทองเที่ยว

OTOP นวัตวิถีตนแบบ ตามวิธีการและเกณฑที่กําหนด จํานวน 11 คณะ แตละคณะประกอบดวย ผูตรวจราชการกรม 

เปนประธาน ผูทรงคุณวุฒิดานการทองเที่ยวและ/หรือที่เกี่ยวของ ผูอํานวยการศูนยศึกษาและพัฒนาชุมชน ทําหนาที่            
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เปนกรรมการและเลขานุการ โดยใหเจาหนาที่ศูนยศึกษาและพัฒนาชุมชน จํานวน 1 คน และผูชวยผูตรวจราชการกรม

เปนผูชวยเลขานุการ 

  ข้ันตอนการคัดเลอืกชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ 

  3. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีตนแบบ (ครั้งที่ 1 : จํานวน 1 วัน)                 

เพื่อชี้แจงและทําความเขาใจแนวทางการดําเนินการประกวดฯ เกณฑการคัดเลือกและจัดทําแผนปฏิบัติการดําเนินการ

ประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ 

  4. คัดเลือกชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีตนแบบ โดยคณะกรรมการ ฯ ดําเนินการคัดเลือกชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ ดังน้ี 

  4.1 ลงพื้นที่ เพื่อประเมนิศักยภาพชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด ตามเกณฑการประกวด ฯ 

  4.2 คัดเลอืกเปนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ โดยประมวลผลการพจิารณาจาก 

  1) เอกสารและสื่อวดีทัิศนประกอบการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด 

  2) ผลการประเมนิศักยภาพชุมชนทองเที่ยวฯ จากการลงพื้นที ่
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  3) ผลการแสดงความเห็นจากบุคคลสาธารณะที่แสดงความชื่นชอบหรือพอใจตอสื่อวีดิทัศน

ประกอบการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด โดยนับจากการกดไลค กดแชร สื่อดังกลาวในระบบ

สังคมออนไลน (Social network) 

  5. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีตนแบบ (ครั้งที่ 2 : จํานวน 1 วัน) เพื่อสรุปผล 

การประกวดและประกาศผล “ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ” 

  6. กรมฯ ลงพื้นที่ติดตามการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ 

  ข้ันตอนการสรุปและรายงานผล 

  7. สรุปและรายงานผลการดําเนนิงานประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบตอผูบรหิาร  

            8. บันทกึผลการดําเนินงานในระบบบรหิารงบประมาณและบรหิารกจิกรรม/โครงการ (BPM)  

  กลุมเปาหมาย  ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิทีี่ผานการคัดเลอืกในระดับจังหวัด 160 ชุมชน 

  หนวยดําเนินการ สวนกลาง 

  พื้นที่ดําเนินการ สวนกลาง ศูนยศึกษาและพัฒนาชุมชน 11 แหง และชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวัตวถิี

     ระดับจังหวัด 

  ระยะเวลาดําเนินการ ดําเนินการในไตรมาส 4 (เดอืนสงิหาคม 2561) 
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  ตัวชี้วัดกจิกรรม จํานวนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด ที่ไดรับการประกาศเปนชุมชน

     ทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ จํานวน 50 ชุมชน  

  ผลที่คาดวาจะไดรับ ชุมชนสามารถนําศักยภาพและขีดความสามารถดานการทองเที่ยวมาใชอยางเต็มประสทิธภิาพ

และเปนตนแบบใหชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิอีื่น 

   ตอยอดการพัฒนาของชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัดและนวัตวิถตีนแบบ 

  สวนกลางและสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ดําเนนิการตามข้ันตอน ดังนี้ 

  1. สวนกลางจัดสรรงบประมาณใหจังหวัดดําเนินกิจกรรมตอยอดการพัฒนาของชุมชนทองเที่ยว OTOP 

นวัตวถิรีะดับจังหวัด และชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ ดังนี้ 

   1.1 ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิรีะดับจังหวัด จํานวน 110 ชุมชน ๆ ละ 200,000 บาท 

 1.2 ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ จํานวน 50 ชุมชน ๆ ละ 500,000 บาท 

  2. จังหวัด ดําเนินการตามข้ันตอน ดังนี้    

 2.1 แจงชุมชนเปาหมาย ทัง้ 2 ระดับ (ตามขอ 1) ใหจัดทําแผนการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 

ตามขอเสนอของคณะกรรมการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีตนแบบและความตองการของชุมชน เพื่อนําไป
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พัฒนาตอยอดใหเปนชุมชนที่มคีวามพรอมตอการรองรับนักทองเที่ยว และสงแผนการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว ฯ ใหจังหวัด

พจิารณา (โดยพจิารณาการใชงบประมาณใหเปนไปตามระเบยีบฯ) 

 2.2 จัดสรรงบประมาณใหกับชุมชนเปาหมาย (ตามขอ 1) 

 2.3 ติดตามและใหการสนับสนุนการดําเนินงานในการพัฒนาตอยอดกิจกรรมของชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวถิ ีทัง้ 2 ระดับ อยางตอเนื่อง 

 2.4 สรุปและรายงานผลการดําเนนิกจิกรรมตอผูบรหิารกรมการพฒันาชุมชน 

 2.5 บันทกึผลการดําเนินงานในระบบบรหิารงบประมาณและบรหิารกจิกรรม/โครงการ (BPM)  

  เงื่อนไข  1. โครงการ/กจิกรรม ตองไมเปนลักษณะโครงสรางพื้นฐานและการจัดซื้อครุภัณฑ 

    2. แผนการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด และชุมชนทองเที่ยว 

    OTOP นวัตวถิตีนแบบ ควรมุงเนนใหเกดิความยั่งยนื 

  กลุมเปาหมาย  ชุมชนที่ผานการคัดเลือกเปนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด จํานวน 

     110 ชุมชน และชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิตีนแบบ จํานวน 50 ชุมชน 

     รวมทัง้สิ้น 160 ชุมชน 

  หนวยดําเนินการ สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
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  พื้นที่ดําเนินการ ดําเนนิการใน 160 ชุมชน  

  ระยะเวลาดําเนินการ ดําเนนิการในเดอืนสงิหาคม - กันยายน 2561 

  ตัวชี้วัดกจิกรรม จํานวนกิจกรรมตามแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่ผานการคัดเลือก                  

     มีการนําไปใชประโยชนเพื่อพัฒนาตอยอดใหเปนชุมชนที่มคีวามพรอมตอการรองรับ

     นักทองเที่ยว 

  ผลที่คาดวาจะไดรับ ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีเปนแหลงทองเที่ยวที่มคีวามสมบูรณแบบ และพรอม

     ตอการรองรับนักทองเที่ยว  

 

 

 

 

 

 

 



22 
 

 

สวนท่ี 2  

เกณฑการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี 

 เกณฑการประกวดชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวัตวถิ ี  3 ดาน 18 ตัวชี้วัด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การบรหิารจัดการชุมชน 

 

1 

1. มคีณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี  

    และขับเคลื่อนการดําเนนิงานไดอยางมปีระสทิธภิาพ   

2. คนในชุมชนทําหนาที่เปนเจาบานที่ด ีมสีวนรวมในการจัดการ 

    ชุมชนทองเที่ยว 

3. มขีอมูลของชมุชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีที่ชัดเจนและรอบคลมุ   

4. มกีารนําทุนชุมชน ๕ ประเภท และทุนทางวัฒนธรรม ๘ เสนห     

    มาสรางมูลคาเพิ่ม 

5. มแีผนธุรกจิชุมชนและมกีารดําเนนิงานตามแผน  

6. มกีารจัดระเบยีบสภาพแวดลอมชมุชน ภูมทิัศน จุดถายภาพ  

    (Land mark) รวมถงึเสนทางคมนาคม/ทองเที่ยว ใหมคีวามสะอาด    

    สวยงาม ชวนชม สะดวกและปลอดภัย  

7. มกีารประชาสัมพันธ และสงเสริมการตลาดอยางนาสนใจ             

    “เชญิมาเที่ยวบานฉัน” 

การพัฒนาผลติภัณฑ 

 

๒ 1. มเีอกลักษณโดดเดนเฉพาะตัว โดยนําเสนอ 

     เร่ืองราวที่สรางสรรคและนาสนใจ  

2. มรูีปแบบผลติภัณฑ บรรจุภัณฑที่มคีุณภาพ 

3. มคีวามพรอมเขาสูการรับรองมาตรฐาน         

4. ผลติภัณฑสามารถผลติซ้ําไดในปริมาณ  

    และคุณภาพใกลเคยีงกัน 

5. มชีองทางการตลาดพรอมขอมูลของสนิคา              

    ที่จําหนายในชุมชน นอกชมุชน หรือออนไลน 

6. มเีมนูอาหารทองถิ่นบริการนักทองเที่ยว 

 

การสงเสรมิการทองเที่ยวและบรกิาร 

1. มกีจิกรรมการทองเที่ยวและโปรแกรม                 

    การทองเที่ยวที่นาสนใจ 

2. มกีารเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวกบัชุมชนอื่น  

3. มกีารจัดการที่พักและสิ่งอํานวยความสะดวก  

    ดานการทองเที่ยวอยางเพยีงพอ  

4. มนีักเลาเร่ืองชมุชนที่สามารถสราง 

    ความประทับใจ  

5. คนในชุมชนมรีายไดเพิ่มขึ้น                  

2 3 
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เกณฑการประกวดชมุชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
  

 เกณฑการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถ ีประกอบดวย 3 ดาน 18 ตัวชี้วัด 100 คะแนน ดังน้ี 

 

 1. ดานการบรหิารจัดการชุมชน    ประกอบดวย  7   ตัวชี้วัด  40  คะแนน 

 2. ดานการพัฒนาผลติภณัฑ    ประกอบดวย   6   ตัวชี้วัด  40  คะแนน 

 3. ดานการสงเสรมิการทองเที่ยวและบรกิาร   ประกอบดวย   5   ตัวชี้วัด  20  คะแนน 
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  รายละเอียดเกณฑการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถ ี 
  

 ๑. ดานการบรหิารจดัการชมุชน   ประกอบดวย ๗ ตัวชี้วัด ๔๐ คะแนน ดังนี้ 
 

ตัวชี้วัด คาคะแนน 

1. มคีณะกรรมการบรหิารจัดการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีและขับเคลื่อนการ   

    ดําเนินงานไดอยางมีประสทิธภิาพ    

7 

2. คนในชุมชนทําหนาที่เปนเจาบานที่ด ีมสีวนรวมในการจัดการชุมชนทองเที่ยว 7 

3. มขีอมูลของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ีที่ชัดเจนและครอบคลุม   5 

4. มกีารนําทุนชุมชน ๕ ประเภท และทุนทางวัฒนธรรม ๘ เสนห มาสรางมูลคาเพิ่ม 5 

5. มแีผนธุรกจิชมุชนและมกีารดําเนนิงานตามแผน  5 

6. มกีารจัดระเบยีบสภาพแวดลอมชุมชน ภูมทัิศน จุดถายภาพ (Land mark) รวมถงึ

เสนทางคมนาคม/ทองเที่ยว ใหมคีวามสะอาด สวยงาม ชวนชม สะดวกและปลอดภัย  

6 

7. มกีารประชาสัมพันธ และสงเสรมิการตลาดอยางนาสนใจ “เชญิมาเที่ยวบานฉนั” 5 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

1. มคีณะกรรมการบริหารจัดการชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ และขับเคลื่อน

การดําเนนิงานไดอยางมปีระสทิธภิาพ    

 มกีารแตงตัง้คณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ  

 มโีครงสรางคณะกรรมการฯ และแบงอํานาจหนาที่ชัดเจน 

 มีกฎเกณฑ ระเบียบหรือขอตกลง ที่ใชในการบริหารจัดการชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ 

 มีรายงานการประชุมคณะกรรมการฯ ขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยว OTOP                

นวัตวถีิ 

2. คนในชุมชนทาํหนาที่เปนเจาบานทีด่ ี

มสีวนรวมในการจดัการชมุชนทองเที่ยว 

 สมาชกิในชุมชนโดยรวมแสดงออกถึงความเปนมติร   

 สมาชกิในชุมชนโดยรวมใหการตอนรับและ/หรอืบรกิารดวยความเต็มใจ  

 สมาชิกในชุมชนมีสวนรวมในการวิเคราะห ตัดสินใจ วางแผน ดําเนิน

กิจกรรม และประเมนิผลการดําเนนิงาน 

 สมาชิกในชุมชนมีโอกาสในการมีรายไดจากการคาขายสินคาและ

ใหบริการแกนักทองเที่ยวภายใตการจัดการที่เปนระบบ มกีารหมุนเวยีนการ

ใหบริการ 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

3. มขีอมูลของชุมชนทองเที่ยว OTOP 

นวัตวถีิ ที่ชัดเจนและครอบคลุม   

 มกีารจัดทําขอมูลของชุมชน ประกอบดวย  

  - ขอมูลทั่วไปของชุมชน  

  - ขอมูลดานแหลงทองเที่ยว  

  - ขอมูลดานภูมิปญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีพื้นบาน ผลิตภัณฑ

และสนิคาชุมชน  

 มีการนําขอมูลชุมชนมาใชใหเกิดประโยชนตอการทองเที่ยวชุมชนไดอยาง

เต็มประสทิธภิาพ 

4. มกีารนําทุนชมุชน 5 ประเภท และ

ทุนทางวัฒนธรรม 8 เสนห มาสราง

มูลคาเพิ่ม 

 

 ทุนชุมชน 5 ประเภท ประกอบดวย ทุนมนุษย ทุนทางสังคม ทุนกายภาพ              

ทุนทางธรรมชาต ิและทุนการเงนิ 

 ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง 8 วิถีวัฒนธรรมที่เปนเสนหชุมชน ไดแก 

อาหาร การแตงกาย ที่อยูอาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ และ

ศลิปะพื้นถ่ิน 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

 มีการคนหา พัฒนา ปรับปรุง ทุนชุมชนและทุนทางวัฒนธรรม สรางเสริม

ใหเปนเอกลักษณ จุดเดน หรือความงามที่สามารถสรางความประทับใจ 

สรางความตื่นตาตืน่ใจ นาจดจํา ดงึดูดนักทองเที่ยวอยากกลับมาอกี 

5. มแีผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยว OTOP 

นวัตวถีิ และมกีารดําเนนิการตามแผน  

 มีการจัดทําแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่เกิดจากการ              

มีสวนรวมของสมาชิกในชุมชน ผูแทนกลุมและผูมีสวนไดสวนเสียจากการ

พัฒนาดานการทองเที่ยว 

 ตัวอยาง องคประกอบแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยว ฯ ประกอบดวย  

  - ขอมูลทั่วไปของชุมชน 

  - การวเิคราะหสถานการณของชุมชน  

  - แผนพัฒนาผลติภัณฑ สนิคา ของที่ระลกึ และอาชพี 

  - แผนพัฒนาดานกายภาพ โครงสรางพื้นฐานสนบัสนุนการทองเที่ยว 

  - แผนพัฒนาดานที่พัก 

  - แผนพัฒนาดานการจาํหนายอาหาร เครื่องดืม่ 

  - แผนพัฒนากิจกรรมบริการนักทองเที่ยว 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

  - แผนพัฒนาสภาพแวดลอม 

  - แผนบริหารจดัการการทองเที่ยว (การเงนิ การตลาด การประชาสมัพันธ) 

  - แผนรับมอืภาวะฉุกเฉินตาง ๆ 

 คณะกรรมการบริหารจดัการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ ขับเคลือ่น

กิจกรรมตามแผนการพัฒนาแตละดาน 

 มกีารประสานภาคกีารพัฒนาสนับสนุนการขับเคลื่อนกิจกรรมตาม

แผนการพัฒนาธุรกิจชุมชนทองเที่ยว 

6. มกีารจัดระเบียบสภาพแวดลอม

ชุมชน ภูมทัิศน จุดถายภาพ (Land 

mark) รวมถงึเสนทางคมนาคม/

ทองเที่ยว ใหมคีวามสะอาด สวยงาม 

ชวนชม สะดวกและปลอดภัย 

 สภาพแวดลอมชุมชนสะอาด เปนระเบยีบ ภูมทิัศนสวยงาม นามอง 

 มีจุดถายภาพ (Land mark) ที่แสดงเอกลักษณหรือสัญลักษณของชุมชน 

โดดเดน สวยงาม และสื่อความหมาย 

 มถีนนหนทางเขาถึงแหลงทองเที่ยวที่สะดวกและปลอดภัย   

 มีการจัดระบบ/ระเบียบการเดินทางสูแหลงทองเที่ยวไดอยางเหมาะสม 

โดยคํานึงถึงความปลอดภัย และผลกระทบที่อาจเกิดข้ึนตอนักทองเที่ยว  

สิ่งแวดลอมและชุมชน 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

7. มกีารประชาสัมพันธและสงเสริม

การตลาดไดอยางนาสนใจ “เชญิมา

เที่ยวบานฉัน” 

 มีและใชสื่อเพื่อการประชาสัมพันธเชิญชวนทองเที่ยว “ชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวิถี” ประเภทตาง ๆ เชน สื่อสิ่งพิมพ สื่ออิเล็กทรอนิกส หรือ              

สื่อพิเศษ (cutout mascot) ไดอยางเหมาะสมและเพียงพอ ทั้งในลักษณะ 

Online และ Offline  

 มีและใชสื่อเฉพาะที่สามารถสะทอนถึงความเปนเอกลักษณของ “ชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี” เชน ตราสัญลักษณ สโลแกนชุมชนทองเที่ยว ฯ 

หรอืการแตงกาย เปนตน 

 มกีารจัดทําปฏทินิกิจกรรมการทองเที่ยวของชุมชนและเผยแพร   

 มีการจัดทําแคมเปญสงเสริมการทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

เชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลัก เมอืงรอง   

 มีการจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Event) สงเสริมการตลาดในลักษณะ 

แปลก ใหม ใหญ ดัง 
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  ๒. ดานการพัฒนาผลิตภัณฑ    ประกอบดวย ๖ ตัวชี้วัด ๔๐ คะแนน ดังนี้ 
 

ตัวชี้วัด คาคะแนน 

1. มเีอกลักษณโดดเดนเฉพาะตัว โดยนําเสนอเรื่องราวที่สรางสรรคและนาสนใจ  7 

2. มรูีปแบบผลติภัณฑ บรรจุภัณฑที่มีคุณภาพ 7 

3. มคีวามพรอมเขาสูการรับรองมาตรฐาน (มีคุณภาพ สะอาด ปลอดภัย ถูกสุขลักษณะ)   8 

4. ผลติภัณฑสามารถผลติซ้ําไดในปรมิาณและคุณภาพใกลเคยีงกัน 5 

5. มชีองทางการตลาดพรอมขอมูลของสนิคาที่จําหนายในชุมชน นอกชุมชน หรอืออนไลน 8 

6. มเีมนูอาหารทองถิ่น บรกิารนักทองเที่ยว 5 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

1. มเีอกลักษณโดดเดนเฉพาะตัว    

โดยนําเสนอเรื่องราวที่สรางสรรค              

และนาสนใจ  

 มคีวามเชื่อมโยงกับอัตลักษณ วถีิชวีติ วัฒนธรรมของชุมชนทองเที่ยว  

 มคีวามโดดเดนเฉพาะถ่ิน 

 มกีารนําเสนอเรือ่งราวผลติภัณฑไดอยางสรางสรรค นาสนใจ    

2. มรูีปแบบผลติภัณฑ และบรรจุภัณฑ

ที่มคีณุภาพ 

 รูปแบบของผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑมีความหลากหลาย ดึงดูดความ

สนใจของนักทองเทีย่ว 

 มขีอมูลสําคัญของสนิคา/ผลติภัณฑชุมชน ครบถวน และชัดเจน   

 ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ สามารถสรางความพอใจใหกับลูกคา และ

ยอมจายตามราคาเพื่อซื้อความพอใจนัน้ 

 ผลติภัณฑและบรรจุภัณฑ มตีนทนุการดาํเนนิงานที่เหมาะสม   

 ผลติภัณฑสามารถเปนของฝาก หรอืของที่ระลกึได 

3. มคีวามพรอมเขาสูการรับรองมาตรฐาน    ผลติภัณฑ มคีณุภาพ สะอาด ปลอดภัย และถูกสขุลักษณะ 

 พรอมเขาสูการรับรองมาตรฐาน หรือผานการรับรองมาตรฐานที่เก่ียวของ 

อยางใดอยางหนึ่ง 
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4. ผลติภัณฑสามารถผลติซํ้าได                

ในปรมิาณและคุณภาพใกลเคยีงกัน 

 มคีวามสามารถในการผลติผลติภัณฑไดตอเนื่อง 

 ผลติภัณฑแตละชิ้นมคีณุภาพเทาเทยีมหรอืใกลเคยีงกัน  

5. มชีองทางการตลาด พรอมขอมูล     

ของสนิคา/ผลติภัณฑ ที่จาํหนาย                   

ในชุมชน นอกชุมชน หรอืออนไลน 

 มชีองทางการตลาดหลากหลาย  

 สามารถเขาถึงสนิคาหรอืผลติภัณฑไดงาย  

 มขีอมูลสนิคา/ผลติภัณฑชุมชน เพื่อนาํเสนอลูกคา/นักทองเที่ยว   

    เงื่อนไข      การพจิารณาใหคะแนน ขอ 1-5 แตละขอตอง  

  ผาน     7  ผลิตภัณฑ ไดคะแนนเต็ม  

        ผาน 5-6   ผลติภัณฑ ไดคะแนน 50% 

  ผาน 1-4   ผลิตภัณฑ ไดคะแนน 0 

6. มเีมนูอาหารทองถ่ินบริการ

นักทองเที่ยว 

 เปนเมนูอาหารพื้นบาน/ทองถ่ินที่เชื่อมโยง กับวถีิชุมชน   

 มคีุณภาพ สด สะอาด ปลอดภัย และถูกสุขลักษณะ 

 มบีริการจําหนายทุกวัน/ในวันเปดใหบริการ/หรอืสั่งได (Order) 

 มสีถานที่จาํหนายหรอืใหบรกิารที่เปนกิจจะลักษณะ สะอาด อาจจะเปน

บรเิวณบานผูประกอบการ รานอาหาร หรอืสถานทีท่ี่จัดไวสําหรับบรกิาร

ของชุมชน เชน จุดตอนรับ หรอื ศูนยอาหาร 
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 ๓. ดานการสงเสรมิการทองเท่ียวและบรกิาร     ประกอบดวย ๕ ตัวชี้วัด ๒๐ คะแนน ดังน้ี 

 
 

ตัวชี้วัด คาคะแนน 

1. มกีจิกรรมการทองเที่ยวและโปรแกรมการทองเที่ยวทีน่าสนใจ 5 

2. มกีารเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวกับชุมชนอื่น  3 

3. มกีารจัดการที่พักและสิ่งอํานวยความสะดวกดานการทองเที่ยวอยางเพยีงพอ  4 

4. มนัีกเลาเรื่องชมุชนที่สามารถสรางความประทับใจ  3 

5. คนในชุมชนมรีายไดเพิ่มข้ึน                  5 
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ตัวชี้วัด ขอพจิารณา 

1. มีกิจกรรมการทองเที่ยวและโปรแกรม               

การทองเที่ยวที่นาสนใจ 

 มกิีจกรรมการทองเที่ยวภายในชุมชนที่นาสนใจ   

 มกิีจกรรมใหนักทองเที่ยวมโีอกาสไดสัมผัสเสนหชมุชนดวยการลงมอืปฏบิัต ิ

 มีโปรแกรมการทองเที่ยว “พาเที่ยวบานฉัน” ที่เชื่อมโยงแหลงทองเที่ยว

กับสนิคาและบริการของชุมชนทองเที่ยว ฯ ครบวงจร (ชม/ชมิ/ชอป)            

2. มกีารเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวกับ

ชุมชนอืน่  

 มีโปรแกรมการทองเที่ยวเชื่อมโยงกับภายนอก ทั้งชุมชนทองเที่ยวอื่น    

และ/หรอืแหลงทองเที่ยวเมอืงหลัก เมอืงรอง   

๓. มกีารจัดการที่พัก และสิ่งอํานวย

ความสะดวกดานการทองเที่ยวอยาง

เพยีงพอ  

 มทีี่พักภายในชุมชน  

  - จํานวนเพยีงพอตอการรองรับนักทองเที่ยว  

  - หลากหลายรูปแบบที่นักทองเที่ยวสามารถเลือกพักไดตามความ

ตองการ เชน Home Stay เต็นท หรอืหองพัก   

  - มสีิ่งอํานวยความสะดวก  

  - สะอาด ปลอดภัย และราคาเหมาะสม 

 สามารถจัดหาที่พักใหนักทองเที่ยวได กรณไีมมทีี่พักภายในชุมชน  

 มสีิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐาน ไดแก  
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  - จุดรับรองนักทองเที่ยว เชน จุดตอนรับ ที่จอดรถ ที่นั่งพัก  

  - มรีานคา รานอาหาร ใหบรกิารในชุมชน 

  - มหีองน้ํา-หองสุขา สะอาดและเพยีงพอ 

  - มีปายสื่อความหมายและชี้แจงการใชพื้นที่ (ปายบอกทาง ปายชื่อหมูบาน 

แผนผังชุมชน ปายแสดงรายละเอียดหรือขอมูลของจุดทองเที่ยวตาง ๆ  ภายใน

ชุมชน ปายแนะนําหรือปายเตือนขณะทํากิจกรรมดานการทองเที่ยว) ที่ชัดเจน

และมองเห็นงาย 

๔. มนีักเลาเรื่องชุมชนที่สามารถสราง

ความประทบัใจ  

(นักเลาเรื่องชุมชน หมายถึง ผูที่ทําหนาที่

นําเสนอและถายทอดเรื่องราวชุมชน เสนทาง

การทองเที่ยว ผลิตภัณฑเดนของชุมชนใหแก

นักทองเที่ยวและผูมาเยอืน)   

 มคีวามรอบรูขอมูลชุมชนอยางถูกตอง ชัดเจน 

 นําเสนอและถายทอดเรื่องราวไดอยางนาประทบัใจ 

 มบีุคลกิด ีแตงกายเหมาะสม 

 มอีัธยาศัยไมตรทีี่ด ี 

 มไีหวพริบปฏภิาณ และการตัดสนิใจทีด่ ี

๕. คนในชุมชนมรีายไดเพิม่ข้ึน  ประเมนิจากการสอบถามผูประกอบการในชุมชนทองเที่ยวฯ 

 



 

 

 

ภาคผนวก 
 

แบบบันทกึคะแนน 

เกณฑการประกวดชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี 

 

 

 

 



 
 

37 

แบบบันทึกคะแนน 

เกณฑการประกวดชมุชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถ ี 
 

 

ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

1. การบรหิารจัดการ

ชุมชน  

 

(7 ตัวช้ีวัด 40 คะแนน) 

 

1. มคีณะกรรมการบริหาร

จัดการชุมชนทองเที่ยว OTOP 

นวัตวถีิ และขับเคลื่อนการ

ดําเนนิงานไดอยางมี

ประสทิธภิาพ   

  

 มีการแตงตั้งคณะกรรมการบริหารจัดการ

ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ  

 มีโครงสรางคณะกรรมการฯ และแบงอํานาจ

หนาที่ชัดเจน 

 มกีฎเกณฑ ระเบยีบ หรอืขอตกลงทีใ่ชในการ

บริหารจัดการชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถีิ 

 มรีายงานการประชุมคณะกรรมการฯ 

ขับเคลื่อนชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวัตวถีิ 

7   

2. คนในชุมชนทาํหนาที่     

เปนเจาบานทีด่ ีมสีวนรวม           

ในการจัดการชุมชนทองเที่ยว 

 สมา ชิกใน ชุมชนโดยรวมแสดงออกถึง                

ความเปนมติร   

 สมาชิกในชุมชนโดยรวมใหการตอนรับ                 

และ/หรอืบริการดวยความเต็มใจ 

7   

ระดับจังหวัด/ตนแบบ 
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

(เจาบาน หมายถงึ ผูคนท่ีเปน

เจาของบานเรือนในชุมชน

ทองเท่ียว OTOP นวัตวถิ ีและ

หมายรวมถงึ ประชาชนและ             

ผูประกอบการอาชีพใด ๆ                  

ท่ีอาศัยอยูในทองถิ่น/ชุมชน                   

ท่ีเปนแหลงทองเท่ียวน้ัน ๆ) 

 สมาชิกในชุมชนมสีวนรวมในการวเิคราะห 

ตัดสนิใจ วางแผน ดําเนนิกิจกรรมและประเมนิ 

ผลการดําเนนิงาน 

 สมาชิกในชุมชนมีโอกาสในการมีรายไดจาก

การคาขายสินคาและใหบริการแกนักทองเที่ยว

ภายใตการจัดการที่เปนระบบ มีการหมุนเวียน

การใหบริการ 

3. มขีอมูลของชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวตัวถีิ       

ที่ชัดเจนและครอบคลุม  

 มกีารจัดทําขอมลูของชุมชน ประกอบดวย  

  - ขอมูลทั่วไปของชุมชน  

  - ขอมูลดานแหลงทองเที่ยว  

  - ขอมูลดานภูมปิญญา วถีิชีวติ วัฒนธรรม 

ประเพณพีื้นบาน ผลติภัณฑ และสนิคาชุมชน  

 มกีารนําขอมูลชุมชนมาใชใหเกิดประโยชน           

ตอการทองเที่ยวชุมชนไดอยางเต็มประสทิธภิาพ 

6   
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4. มกีารนําทุนชุมชน 5 ประเภท 

และทุนทางวัฒนธรรม 8 เสนห                   

มาสรางมลูคาเพิ่ม 

 

 ทุนชุมชน 5 ประเภท ประกอบดวย ทุนมนุษย               

ทุนทางสังคม ทนุกายภาพ ทนุทางธรรมชาต ิ

และทุนการเงนิ 

 ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง 8 วถีิวัฒนธรรม

ที่เปนเสนหชุมชน ไดแก อาหาร การแตงกาย  

ที่อยูอาศัย ประเพณ ีภาษา อาชีพ ความเช่ือ 

และศลิปะพื้นถ่ิน 

 มีการคนหา พัฒนา ปรับปรุง ทุนชุมชน และ

ทุนทางวัฒนธรรม สรางเสริมใหเปนเอกลักษณ 

จุดเดน หรือความงามที่สามารถสรางความ

ประทับใจ สรางความตื่นตาตื่นใจ นาจดจํา 

ดงึดูดนักทองเที่ยวอยากกลับมาอกี 

6   

5. มแีผนธุรกิจชุมชน

ทองเที่ยว OTOP นวตัวถีิ   

และมกีารดาํเนนิการตามแผน  

 มีการจัดทําแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยว OTOP 

นวัตวิถี ที่เกิดจากการมีสวนรวมของสมาชิก           

ในชุมชน ผูแทนกลุม และผูมีสวนไดสวนเสีย

จากการพัฒนาดานการทองเทีย่ว 

5   
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 ตัวอยาง องคประกอบแผนธุรกิจชุมชน

ทองเที่ยว ฯ ประกอบดวย  

  - ขอมูลทั่วไปของชุมชน 

  - การวเิคราะหสถานการณของชุมชน  

  - แผนพัฒนาผลติภัณฑ สนิคา ของที่ระลกึ 

และอาชีพ 

  - แผนพัฒนาดานกายภาพ โครงสรางพื้นฐาน

สนับสนุนการทองเที่ยว 

  - แผนพัฒนาดานที่พัก 

  - แผนพัฒนาดานการจาํหนายอาหาร เครือ่งดื่ม 

  - แผนพัฒนากิจกรรมบริการนักทองเที่ยว 

  - แผนพัฒนาสภาพแวดลอม 

  - แผนบริหารจัดการการทองเที่ยว                 

     (การเงนิ การตลาด การประชาสัมพันธ) 

  - แผนรับมอืภาวะฉุกเฉินตาง ๆ 
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

 คณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวถีิ ขับเคลือ่นกิจกรรมตามแผน  

การพัฒนาแตละดาน 

 มกีารประสานภาคีการพัฒนาสนับสนนุ             

การขับเคลื่อนกิจกรรมตามแผนการพัฒนา

ธุรกิจชุมชนทองเที่ยว 

6. มกีารจัดระเบยีบ

สภาพแวดลอมชุมชน ภมูทิัศน 

จุดถายภาพ (Land mark) 

รวมถึงเสนทางคมนาคม/

ทองเที่ยว ใหมคีวามสะอาด 

สวยงาม ชวนชม สะดวกและ

ปลอดภัย  

 สภาพแวดลอมชุมชนสะอาด เปนระเบยีบ   

ภูมทิัศนสวยงาม นามอง 

 มจีุดถายภาพ (Land mark) ที่แสดงเอกลักษณ

หรอืสัญลักษณของชุมชน โดดเดน สวยงาม  

และสื่อความหมาย 

 มถีนนหนทางเขาถึงแหลงทองเที่ยวทีส่ะดวก

และปลอดภยั   

 มกีารจัดระบบ/ระเบยีบการเดนิทางสูแหลง

ทองเที่ยวเหมาะสม คํานงึถึงความปลอดภัย

6   
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

และผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นตอนักทองเทีย่ว 

สิ่งแวดลอม และชุมชน 

7. มกีารประชาสมัพันธและ

สงเสริมการตลาดไดอยาง

นาสนใจ  

“เชิญมาเที่ยวบานฉัน” 

 มแีละใชสือ่เพือ่การประชาสมัพันธเชิญชวน

ทองเที่ยว “ชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถีิ” 

ประเภทตาง ๆ เชน สือ่สิ่งพมิพ สื่ออเิล็กทรอนกิส 

หรอืสื่อพเิศษ (cutout mascot) ไดอยางเหมาะสม

และเพยีงพอ ทัง้ในลักษณะ Online และ Offline  

 มแีละใชสื่อเฉพาะที่สามารถสะทอนถึง              

ความเปนเอกลักษณของ “ชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวถีิ” เชน ตราสัญลักษณ สโลแกน

ชุมชนทองเที่ยว ฯ หรอืการแตงกาย เปนตน 

 มกีารจัดทําปฏทินิกิจกรรมการทองเที่ยว 

ของชุมชนและเผยแพร   

 มกีารจัดทําแคมเปญสงเสริมการทองเที่ยว

ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถีิ เชื่อมโยง              

แหลงทองเที่ยวเมอืงหลัก เมอืงรอง   

5   
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

 มกีารจัดกิจกรรมพเิศษ (Special Event) 

สงเสริมการตลาดในลักษณะ แปลก ใหม ใหญ ดัง 

2. ดานการพัฒนา

ผลติภัณฑ  

 

(6 ตัวช้ีวัด 40 คะแนน) 

1. มเีอกลักษณโดดเดน

เฉพาะตัว โดยนําเสนอ

เรื่องราวที่สรางสรรคและ

นาสนใจ  

 มคีวามเช่ือมโยงกับอัตลักษณ วถีิชีวติ 

วัฒนธรรมของชุมชนทองเที่ยว  

 มคีวามโดดเดนเฉพาะถ่ิน 

 มกีารนําเสนอเรื่องราวผลติภัณฑไดอยาง

สรางสรรค นาสนใจ    

7   

2. มรูีปแบบผลติภัณฑ และ

บรรจุภัณฑที่มคุีณภาพ 

 รูปแบบของผลติภัณฑและบรรจุภัณฑมคีวาม  

หลากหลาย ดงึดูดความสนใจของนักทองเที่ยว 

 มขีอมลูสาํคัญของสนิคา/ผลติภัณฑชุมชน 

ครบถวน และชัดเจน   

 ผลติภัณฑและบรรจุภัณฑ สามารถสราง

ความพอใจใหกับลูกคา และยอมจายตามราคา

เพื่อซื้อความพอใจนัน้ 

 ผลติภัณฑและบรรจุภัณฑ มตีนทุนการ

ดําเนนิงานที่เหมาะสม   

7   
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

 ผลติภัณฑสามารถเปนของฝาก ของที่ระลกึได 

3. มคีวามพรอมเขาสูการ

รับรองมาตรฐาน   

 ผลติภัณฑ มคุีณภาพ สะอาด ปลอดภัย   

และถูกสุขลักษณะ 

 พรอมเขาสูการรับรองมาตรฐาน หรือผานการ

รับรองมาตรฐานที่เก่ียวของ อยางใดอยางหนึ่ง 

8   

4. ผลติภัณฑสามารถผลติซ้าํ

ไดในปริมาณและคุณภาพ

ใกลเคียงกัน 

 มีความสามารถในการผลิตผลิตภัณฑ                     

ไดตอเนือ่ง 

 ผลิตภัณฑแตละ ช้ินมี คุณภาพเทา เทียม             

หรอืใกลเคียงกัน  

5   

5. มชีองทางการตลาด 

พรอมขอมลูของสนิคา/

ผลติภัณฑที่จําหนายในชุมชน 

นอกชุมชน หรอืออนไลน 

 มชีองทางการตลาดหลากหลาย  

 สามารถเขาถึงสนิคาหรอืผลติภัณฑไดงาย  

 มขีอมลูสนิคา/ผลติภัณฑชุมชน เพื่อนําเสนอ

ลูกคา/นักทองเทีย่ว   

8   

6. มเีมนอูาหารทองถ่ิน 

บริการนักทองเที่ยว 

 เปนเมนูอาหารพื้นบาน/ทองถ่ินที่เชื่อมโยง 

กับวถีิชุมชน   

5   
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

 มคุีณภาพ สด สะอาด ปลอดภัย                     

และถูกสุขลักษณะ 

 มีบริการจําหนายทุกวัน/ในวันเปดใหบริการ/

หรอืสั่งได (Order) 

 มีสถานที่ จํ าหนายหรือใหบ ริการที่ เปน

กิจจะลักษณะ สะอาด อาจจะเปนบริเวณบาน

ผูประกอบการ รานอาหาร หรือสถานที่ที่จัดไว

สําหรับบริการของชุมชน เชน จุดตอนรับ หรือ 

ศูนยอาหาร 

3. ดานการสงเสรมิ           

การทองเท่ียวและบรกิาร 

 

(๕ ตัวช้ีวัด 20 คะแนน) 

1. มกิีจกรรมการทองเที่ยว

และโปรแกรมการทองเทีย่ว           

ที่นาสนใจ 

 มี กิจกรรมการทอง เที่ ย วภายใน ชุมชน            

ที่นาสนใจ   

 มีกิจกรรมใหนักทองเที่ยวมีโอกาสไดสัมผัส

เสนหชุมชนดวยการมสีวนรวมลงมอืปฏบิัติ 

 มีโปรแกรมการทองเที่ยว “พาเที่ยวบานฉัน” 

ที่เชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวกับสินคาและบริการ

ของชุมชนทองเที่ยว ฯ ครบวงจร (ชม/ชิม/ชอป)            

๕   
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

2. มกีารเช่ือมโยงเสนทาง

ทองเที่ยวกับชุมชนอืน่  

 มี โปรแกรมการทอง เที่ ยว เชื่ อมโยง กับ

ภายนอก ทัง้ชุมชนทองเที่ยวอื่น และ/หรอืแหลง

ทองเที่ยวเมอืงหลัก เมอืงรอง   

๓   

๓. มกีารจัดการที่พัก              

และสิง่อํานวยความสะดวก

ดานการทองเที่ยว 

อยางเพยีงพอ  

 มทีี่พักภายในชุมชน  

  - จํานวนเพยีงพอตอการรองรับนักทองเที่ยว  

  - หลากหลายรูปแบบที่นักทองเที่ยวสามารถ

เลือกพักไดตามความตองการ เชน Home Stay 

เต็นท หรอืหองพัก   

  - มสีิ่งอํานวยความสะดวก  

  - สะอาด ปลอดภัย และราคาเหมาะสม 

 สามารถจัดหาที่พักใหนักทองเที่ยวได กรณทีี่

ไมมทีี่พักภายในชุมชน  

 มสีิ่งอํานวยความสะดวกพื้นฐาน ไดแก  

  - จุดรับรองนักทองเที่ยว เชน จุดตอนรับ             

ที่จอดรถ ที่นั่งพัก  

  - มรีานคา รานอาหาร ใหบริการในชุมชน 

๔   
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ดาน ตัวชี้วัด ขอพจิารณา คาคะแนน คะแนน  ระบุเหตผุล 

  - มหีองน้ํา-หองสุขา สะอาดและเพยีงพอ 

  - มีปายสื่อความหมายและช้ีแจงการใชพื้นที่ 

(ปายบอกทาง ปายช่ือหมูบาน แผนผังชุมชน 

ปายแสดงรายละเอียด  หรือขอมูลของจุด

ทองเที่ยวตาง ๆ ภายในชุมชน ปายแนะนําหรือ

ปายเตือนขณะทํากิจกรรมดานการทองเที่ยว) 

ที่ชัดเจนและมองเห็นงาย 

๔. มนีักเลาเรื่องชุมชนทีส่ามารถ

สรางความประทับใจ  

(นักเลาเร่ืองชุมชน หมายถึง ผูท่ีทํา

หน าท่ี นํ าเสนอและถ ายทอด

เร่ื องราวชุมชน เส นทางการ

ทองเท่ียว ผลติภัณฑเดนของชุมชน

ใหแกนักทองเท่ียวและผูมาเยอืน)   

 มคีวามรอบรูขอมูลชุมชนอยางถูกตอง ชัดเจน 

 นําเสนอและถายทอดเรื่องราวไดอยางนาประทับใจ 

 มบีุคลกิด ีแตงกายเหมาะสม 

 มอีัธยาศัยไมตรีที่ด ี 

 มไีหวพริบปฏภิาณ และการตัดสนิใจที่ด ี

 

๓   

๕. คนในชุมชนมรีายไดเพิ่มขึ้น   ประเมินจากการสอบถามผูประกอบการ              

ในชุมชนทองเที่ยว ฯ                 

5   
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ภาคผนวก 
 

ขอมูลชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี
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ขอมูลชมุชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
 

ท่ี จังหวัด 
เมอืงหลัก/ 
เมอืงรอง 

จํานวน
อําเภอ 

จํานวน
ตําบล 

จํานวน 
ชุมชนทองเท่ียว ฯ 

จํานวนเปาหมาย  
การประกวดระดับ

จังหวัด   

1 กระบี ่ เมอืงหลัก 8 35 39 2 

2 กาญจนบุรี เมอืงหลัก 13 28 32 2 

3 กาฬสนิธุ เมอืงรอง 18 49 63 3 

4 กําแพงเพชร เมอืงรอง 11 30 38 2 

5 ขอนแกน เมอืงหลัก 26 92 114 5 

6 จันทบุร ี เมอืงรอง 10 29 41 2 

7 ฉะเชิงเทรา เมอืงหลัก 11 20 35 2 

8 ชลบุรี เมอืงหลัก 11 32 37 2 

9 ชัยนาท เมอืงรอง 8 17 24 1 

10 ชัยภูมิ เมอืงรอง 16 37 61 3 

11 ชุมพร เมอืงรอง 8 17 29 1 

12 เชียงราย เมอืงรอง 18 55 70 4 
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ท่ี จังหวัด 
เมอืงหลัก/ 
เมอืงรอง 

จํานวน
อําเภอ 

จํานวน
ตําบล 

จํานวน 
ชุมชนทองเท่ียว ฯ 

จํานวนเปาหมาย  
การประกวดระดับ

จังหวัด   

13 เชียงใหม เมอืงหลัก 25 29 42 2 

14 ตรัง เมอืงรอง 10 28 40 2 

15 ตราด เมอืงรอง 7 21 28 1 

16 ตาก เมอืงรอง 9 28 43 2 

17 นครนายก เมอืงรอง 4 15 20 1 

18 นครปฐม เมอืงหลัก 7 21 21 1 

19 นครพนม เมอืงรอง 12 39 50 3 

20 นครราชสมีา เมอืงหลัก 32 85 87 4 

21 นครศรธีรรมราช เมอืงรอง 23 65 82 4 

22 นครสวรรค เมอืงรอง 15 30 36 2 

23 นนทบุร ี เมอืงหลัก 6 19 30 1 

24 นราธวิาส เมอืงรอง 13 37 52 2 

25 นาน เมอืงรอง 15 50 63 3 
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ท่ี จังหวัด 
เมอืงหลัก/ 
เมอืงรอง 

จํานวน
อําเภอ 

จํานวน
ตําบล 

จํานวน 
ชุมชนทองเท่ียว ฯ 

จํานวนเปาหมาย  
การประกวดระดับ

จังหวัด   

26 บงึกาฬ เมอืงรอง 8 26 37 2 

27 บุรรัีมย เมอืงรอง 23 65 98 5 

28 ปทุมธานี เมอืงหลัก 7 22 27 1 

29 ประจวบครีขีันธ เมอืงหลัก 8 16 26 1 

30 ปราจนีบุรี เมอืงรอง 7 26 34 2 

31 ปตตานี เมอืงรอง 12 34 64 3 

32 พระนครศรอียุธยา เมอืงหลัก 16 45 45 2 

33 พะเยา เมอืงรอง 8 23 35 2 

34 พังงา เมอืงหลัก 8 30 33 2 

35 พัทลุง เมอืงรอง 11 31 52 2 

36 พจิิตร เมอืงรอง 12 35 48 2 

37 พษิณุโลก เมอืงรอง 9 47 72 3 

38 เพชรบุรี เมอืงหลัก 8 27 30 2 
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ท่ี จังหวัด 
เมอืงหลัก/ 
เมอืงรอง 

จํานวน
อําเภอ 

จํานวน
ตําบล 

จํานวน 
ชุมชนทองเท่ียว ฯ 

จํานวนเปาหมาย  
การประกวดระดับ

จังหวัด   

39 เพชรบูรณ เมอืงรอง 11 30 31 2 

40 แพร เมอืงรอง 8 30 32 2 

41 ภูเก็ต เมอืงหลัก 3 5 11 1 

42 มหาสารคาม เมอืงรอง 13 34 41 2 

43 มุกดาหาร เมอืงรอง 7 18 20 1 

44 แมฮองสอน เมอืงรอง 7 26 35 2 

45 ยโสธร เมอืงรอง 9 43 49 2 

46 ยะลา เมอืงรอง 8 24 28 1 

47 รอยเอ็ด เมอืงรอง 20 60 68 3 

48 ระนอง เมอืงรอง 5 18 28 1 

49 ระยอง เมอืงหลัก 8 22 40 2 

50 ราชบุรี เมอืงรอง 10 44 50 2 

51 ลพบุร ี เมอืงรอง 11 29 34 2 
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ท่ี จังหวัด 
เมอืงหลัก/ 
เมอืงรอง 

จํานวน
อําเภอ 

จํานวน
ตําบล 

จํานวน 
ชุมชนทองเท่ียว ฯ 

จํานวนเปาหมาย  
การประกวดระดับ

จังหวัด   

52 ลําปาง เมอืงรอง 13 24 30 2 

53 ลําพูน เมอืงรอง 8 20 33 2 

54 เลย เมอืงรอง 14 45 55 3 

55 ศรสีะเกษ เมอืงรอง 22 75 85 4 

56 สกลนคร เมอืงรอง 18 49 54 2 

57 สงขลา เมอืงหลัก 16 36 39 2 

58 สตูล เมอืงรอง 7 29 31 2 

59 สมุทรปราการ เมอืงหลัก 6 12 18 1 

60 สมุทรสงคราม เมอืงรอง 3 11 15 1 

61 สมุทรสาคร เมอืงหลัก 3 9 12 1 

62 สระแกว เมอืงรอง 9 25 39 2 

63 สระบุรี เมอืงหลัก 13 41 42 2 

64 สงิหบุรี เมอืงรอง 6 17 24 1 
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ท่ี จังหวัด 
เมอืงหลัก/ 
เมอืงรอง 

จํานวน
อําเภอ 

จํานวน
ตําบล 

จํานวน 
ชุมชนทองเท่ียว ฯ 

จํานวนเปาหมาย  
การประกวดระดับ

จังหวัด   

65 สุโขทัย เมอืงรอง 9 33 47 2 

66 สุพรรณบุรี เมอืงรอง 10 25 42 2 

67 สุราษฎรธานี เมอืงหลัก 17 14 25 1 

68 สุรนิทร เมอืงรอง 17 68 85 4 

69 หนองคาย เมอืงรอง 9 28 40 2 

70 หนองบัวลําภู เมอืงรอง 6 23 30 1 

71 อางทอง เมอืงรอง 7 27 29 1 

72 อํานาจเจรญิ  เมอืงรอง 7 24 34 2 

73 อุดรธานี เมอืงรอง 20 67 81 4 

74 อุตรดติถ เมอืงรอง 9 24 28 1 

75 อุทัยธาน ี เมอืงรอง 8 28 35 2 

76 อุบลราชธานี เมอืงรอง 25 64 75 4 

รวม 875 2,536 3,273 160 
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 ผูจัดทํา  

       ท่ีปรกึษา  

  นายอภิชาติ  โตดลิกเวชช  อธบิดกีรมการพัฒนาชุมชน 

  นายโชคชัย แกวปอง    รองอธบิดกีรมการพัฒนาชุมชน 

  นายอุทัย ทองเดช    ผูอํานวยการสํานักเสรมิสรางความเขมแข็งชุมชน 

       คณะทํางานดานการประกวดชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวถีิ 

      คณะผูจัดทํา 

  นางวรรณา  ลิ่มพานิชย   ผูอํานวยการกลุมงานสงเสริมสัมมาชีพชุมชน 

  นางสาวธวัลรัตน  เดชบุญมา  นักวชิาการพัฒนาชุมชนชํานาญการ 

  นางสมพิศ  ปูนจัตุรัส   นักวชิาการพัฒนาชุมชนชํานาญการ 

  นางสาวพิมพชนา  พชิาพันธโภคนิ นักวชิาการพัฒนาชุมชนชํานาญการ 

 ออกแบบปก 

  นายอรรถวทิย  สุนทรพานิชกจิ  เจาพนักงานโสตทัศนศกึษาปฏบิัตงิาน 

 ปท่ีพมิพ   มถิุนายน 25๖1 

 จํานวนท่ีพมิพ  5,000 เลม 

 ผูพมิพ    บรษิัท บทีเีอส เพรส จํากัด 

 สถานท่ีพมิพ   กรุงเทพมหานคร 
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เกณฑการประกวด 

ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
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