
โดย นายนิสิต  จันทร์สมวงศ์   
รองปลัดกระทรวงมหาดไทย 

การขับเคลื่อน 
 
 

ตามนโยบายกระทรวงมหาดไทย 



    มตคิณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 17 ตุลาคม 2560   
    เรื่อง ตลาดประชารัฐ 

เห็นชอบในหลักการให้ด าเนินโครงการตลาดประชารัฐ ภายใต้ความร่วมมือ
ระหว่างกระทรวงมหาดไทย กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
กระทรวงการคลัง กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงคมนาคม กระทรวงสาธารณสุข 
กระทรวงวัฒนธรรม ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร บริษัทประชา
รัฐรักสามัคคีวิสาหกิจเพื่อสังคม (ประเทศไทย) จ ากัด และบริษัท ประชารัฐรัก
สามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ ากัด โดยบูรณาการตลาดประชารัฐทั้ง       
9 ประเภท ภายใต้โครงการตลาดประชารัฐ และให้ด าเนินการพร้อมกันตั้งแต่      
วันที่ 1 ธันวาคม 2560 



1. ส่งเสริมให้มีพื้นที่การตลาดใหม่ 
2. ส่งเสริมให้ประชาชนมีพื้นที่ค้าขาย 

เพิ่มมากขึ้นโดยขยายผลพื้นที่เดิม 
3. ส่งเสริมผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มประเภทสินค้า 

(สินค้าเกษตร OTOP SMEs  วิสาหกิจชุมชน 
ร้านอาหาร หาบเร่ แผงลอย) 

4. ส่งเสริมผู้ประกอบการแต่ละระดับ 
5. ช่วยเหลือผู้ประกอบการที่เดือดร้อนจาก 

การไม่มีสถานที่ค้าขาย 
6. ด าเนินการครอบคลุมพื้นที่ใน กรุงเทพฯ ปริมณฑล 

และภูมิภาค 
7. เปิดโอกาสผู้ประกอบการในการพัฒนาและแข่งขัน 

1. ร่วมบูรณาการทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
ในรูปแบบตลาดประชารัฐ 

2. สร้างพื้นที่ให้ผู้ซื้อและผู้ขายมาพบกัน 
อย่างเป็นธรรมชาติโดยรุกเข้าไปหาผู้ซื้อ  

3. ช่วยให้มีการลดต้นทุนทางการตลาดอย่างเหมาะสม 
4. ภาคเอกชนมีส่วนร่วมเปิดตลาดประชารัฐ   

โดยเฉพาะ ผู้ค้า Modern Trade  
5. ขึ้นทะเบียนผู้ประกอบการรายใหม่  

ให้แยกจากผู้ประกอบการเดิมอย่างชัดเจน 
6. ยกระดับสินค้าทุกประเภทให้มีคุณภาพมาตรฐานที่

ปลอดภัย  

        
 หลักการ  
(Principal) 

 แนวคิด  
(Conceptual Framework) 

ตลาดประชารัฐ 



ตลาดประชารัฐ จ านวน         ประเภท 9 

ตลาดประชารัฐ 

Green Market 1 
ตลาดประชารัฐ  

         คนไทยยิ้มได ้ 2 
 ตลาดประชารฐั  

         ท้องถิ่นสุขใจ 3 
ตลาดประชารัฐ  

   กทม. คืนความสุข 4 

               ตลาดประชารฐั  

    ของดีจังหวัด   5 
               ตลาดประชารฐั  

    Modern Trade 6 
               ตลาดประชารฐั  

       ของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. 7 
               ตลาดประชารฐั  

    ต้องชม 8 

ครอบคลุมพื้นที่ในกรุงเทพ ปริมณฑล และภูมิภาค 

จ านวน 6,520 แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม ่ 107,844 ราย 

               ตลาดประชารัฐ  
       ตลาดวัฒนธรรม 
    ถนนสายวัฒนธรรม 9 



ลักษณะตลาด  : จ าหน่ายสินค้าเกษตร  
สินค้า OTOP  หาบแร่  และแผงลอย 
พื้นที่ด าเนินการ : บริเวณสนามหน้าศาลา
กลางจังหวัด ที่ว่าการอ าเภอ และสถานที่
เอกชน  
ครอบคลุมพื้นที่จังหวัดและอ าเภอ ทั่ว
ประเทศ  
สินค้าที่จ าหน่าย : สินค้าเกษตร โอทอป 
และ สินค้าอุปโภคบริโภค 
เงื่อนไขเฉพาะ  : เกษตรกร วิสาหกิจ
ชุมชน กลุ่มเครือข่าย OTOP ร้านอาหาร 
หาบเร่แผงลอย  
ทีอ่ยู่ในพื้นที่จังหวัด/อ าเภอ 

ลักษณะตลาด : ตลาดอาหารสขุภาพ 
(Green Market) 
พื้นที่ด าเนินการ :  (1) ตลาดตลิ่งชัน 
กรุงเทพมหานคร   (2) ตลาดบางคล้า 
จังหวัดฉะเชิงเทรา   
(3) ตลาดล าพนู จังหวัดล าพูน   
สินค้าที่จ าหน่าย :  อาหารสุขภาพอาหาร
ปลอดภัย ที่มีใบรับรองมาตรฐาน GAP 
สินค้า  
Handmade ผักผลไม้  อาหารพร้อมทาน 
สินค้าแฟชั่น เสื้อผ้า รองเท้า กระเป๋า  
เงื่อนไขเฉพาะ : เกษตรกร ผู้มีรายได้นอ้ย 
ผู้ค้าปลีก ผู้ค้าส่งและผู้ผลิตสินค้าชุมชนที่
อยู่ในพื้นที ่
จังหวัดหรือจังหวัดใกล้เคียง 

ลักษณะตลาด : จ าหน่ายสินคา้เกษตรกร 
สินค้าท้องถิ่น 
พื้นที่ด าเนินการ : ตลาดขององค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น ตลาดของเทศบาล 
และตลาดเอกชนทั่วประเทศ 
สินค้าที่จ าหน่าย :  ผลผลิตทางการเกษตร 
อาหารท้องถิ่น สินค้าแปรรูป ผลิตภณัฑ์ใน
ท้องถิ่น 
เง่ือนไขเฉพาะ : เกษตรกร ประมง ผู้ผลิต
สินค้าชุมชน ที่มีภูมิล าเนา/ที่อาศัยอยู่ใน
พื้นที่ต าบล/อ าเภอ 

   3. ตลาดประชารัฐ  
       ท้องถิ่นสุขใจ 

   1. ตลาดประชารัฐ 
       Green Market 

  2. ตลาดประชารัฐ 
      คนไทยยิ้มได ้

รวม 3 แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  847 ราย 

รวม 2,155 แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  21,550 ราย 

รวม 3,822 แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  45,864 ราย 

สถ. อต. พช. 

ตลาดประชารัฐ รวม  6,520  แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่ 107,844 ราย  

ข้อมูล ณ วันที่ 24 ต.ค. 60 เวลา 8.30 น. 



   4. ตลาดประชารัฐ  
    กทม. คืนความสุข 

ลักษณะตลาด : ตลาดเฉพาะกิจในช่วงฤดูกาล 
งานประเพณีที่ส าคัญ จ าหน่ายสินค้าอัตลักษณ์
ของจังหวัด  สินค้าแลกเปลี่ยนระหว่างจังหวัด 
 
พื้นที่ด าเนินการ : บริเวณหน้าศาลากลาง
จังหวัด หน้าที่ว่าการอ าเภอ สถานที่ราชการ/
รัฐวิสาหกิจ และสถานที่ท่องเที่ยว ทั่วประเทศ  
 
สินค้าที่จ าหน่าย : สินค้า OTOP วิสาหกิจ
ชุมชน, สินค้าโดดเด่นในพื้นที/่ของดีจังหวัด 
สินค้าล้นตลาด เพื่อช่วยเกษตรกรในภูมิภาค
ใกล้เคียงกัน 
 
เงื่อนไขเฉพาะ : เกษตรกร ผู้มีรายได้นอ้ย SMEs 
ที่มีภูมิล าเนา/ที่อาศัยอยูใ่นพืน้ที่ต าบล/อ าเภอ/ 
จังหวัด 
 
        
 
 

ลักษณะตลาด : ตลาดเฉพาะกิจในพืน้ที่
ของห้างสรรพสนิค้า 
 
พื้นที่ด าเนินการ : พื้นที่เอกชนและ
ห้างสรรพสินค้าในพื้นที่ท่ีร่วมโครงการฯ 
ทั่วประเทศ 
 
สินค้าที่จ าหน่าย : ผลิตผลทางการเกษตร
และสินค้าที่มีคุณภาพและมาตรฐานทีเ่ป็น
ตามข้อตกลงของห้างสรรพสนิค้า 
 
เง่ือนไขเฉพาะ : เกษตรกร ผู้มีรายไดน้อ้ย 
ผู้ผลิตสินค้าชุมชน SMEs ที่มีภูมิล าเนา/ที่
อาศัยอยู่ในพื้นที่ต าบล/อ าเภอ/จังหวัด 

อย่างน้อยจังหวัดละ 1 แห่ง (76 แห่ง) 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่ 3,800 ราย 

รวม 76 แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  15,200 ราย 

ข้อมูล ณ วันที่ 24 ต.ค. 60 เวลา 8.30 น. 

ลักษณะตลาด : ตลาดค้าขายอาหารปรงุ
สด ของช า เสื้อผ้า 
พื้นที่ด าเนินการ :  ในเขตกรุงเทพฯ 
 
สินค้าที่จ าหนา่ย : อาหารผลิตผลทาง
การเกษตรและสินคา้อ่ืนๆ รวมทั้งสินค้า 
OTOP   
 
เงื่อนไขเฉพาะ : เกษตรกร และ 
ผู้ประกอบการที่เดือดรอ้นจากการไม่มี 
ทีส่ถานที่ค้าขาย ที่อาศัย 
อยูใ่นกรุงเทพฯ 

รวม 14 แห่ง (ด าเนินการแล้ว 5 แห่ง) 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  11,033 ราย 

กทม. 
  6. ตลาดประชารัฐ  
  Modern Trade 

  5. ตลาดประชารัฐ  
     ของดีจังหวัด 

ตลาดประชารัฐ รวม  6,520  แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่ 107,844 ราย  

จังหวัด/ 
บริษัท 

ประชารัฐ 

พณ./ จังหวัด/ 
บริษัท ประชา

รัฐ 



ลักษณะตลาด : แหล่งจ าหน่ายสินค้าเกษตร 
เกษตรอินทรีย์ สินค้าชุมชน ของใช้ ของ
ตกแต่ง ของที่ระลึก อาหาร เครื่องดื่ม 
เครื่องแต่งกาย สมุนไพร 
 

พื้นที่ด าเนินการ : ด าเนินการบริเวณหน้า   
ธ.ก.ส. ทั่วประเทศ  
 

สินค้าที่จ าหน่าย : พืชผัก สินค้าหรือผลิตผล
การเกษตร สินค้าเกษตรอินทรีย์ สินค้า 
OTOP สินค้าธงฟ้า สินค้าที่มีชื่อเสียง 
อาหารและเครื่องดื่ม สินค้าของ สกต. 
/TABCO 
 

เงื่อนไขเฉพาะ : เกษตรกร ลูกค้า ธ.ก.ส. 
SMEs ชุมชน วิสาหกิจชุมชน กองทุน
หมู่บ้านที่อาศัยอยู่ในพื้นที่จังหวัดหรือ
จังหวัดใกล้เคียง 
 

 

ลักษณะตลาด : ตลาดของชุมชน จ าหน่าย
สินค้าพื้นเมือง สินค้าวัฒนธรรมของชุมชน 
 
พื้นที่ด าเนินการ : ถนนคนเดินในพื้นที่ที่อยู่ใน
จังหวัดหรืออ าเภอ   
 
สินค้าที่จ าหน่าย : สินค้าวัฒนธรรม สินค้า
พื้นเมือง เช่น อาหารพื้นเมือง เสื้อผ้า ผ้า
พื้นเมือง งานฝีมือ  
 
เงื่อนไขเฉพาะ : เกษตรกร ผู้ให้บริการทาง
วัฒนธรรม ร้านอาหารที่อาศัยอยู่ในพื้นที่
จังหวัด 

ลักษณะตลาด : ตลาดชุมชนที่มีเอกลักษณ์
พาณิชย์และอัตลักษณ์ของชุมชน ผสมผสาน
ยกระดับเป็นแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน 
 

พื้นที่ด าเนินการ : ตลาดชุมชน ตลาดน้ า 
ตลาดในแหล่งท่องเที่ยว   
 

สินค้าที่จ าหน่าย : สินค้าเกษตร อาหารปรุง
ส าเร็จ  สินค้า OTOP และสินค้า 
Handmade ทีเ่ป็นไปตามลักษณะตลาด มี
คุณภาพ ราคาเป็นธรรม  
 

เงื่อนไขเฉพาะ : เกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย 
วิสาหกิจชุมชน SMEs ที่อาศัยอยู่ในพื้นที่
จังหวัดหรือจังหวัดใกล้เคียง 

รวม  1541แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  3,080 ราย 

รวม 76 แห่ง  
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่ 5,000 ราย 

รวม  147 แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่  1,470 ราย 

ข้อมูล ณ วันที่ 24 ต.ค. 60 เวลา 8.30 น. 

   7. ตลาดประชารัฐ  
ของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. ธ.ก.ส. 

  9. ตลาดประชารัฐ  
      ตลาดวัฒนธรรม  
      ถนนสายวัฒนธรรม 

  8. ตลาดประชารัฐ  
     ต้องชม พณ. วธ. 

ตลาดประชารัฐ รวม  6,520  แห่ง 
กลุ่มผู้ค้ารายใหม่ 107,844 ราย  





คณะกรรมการ 
บูรณาการความร่วมมือเพื่อขับเคลื่อน 
การด าเนินงานโครงการตลาดประชารัฐ  

คณะกรรมการ 
ประสานและขับเคลื่อนนโยบาย 

สานพลังประชารัฐ ประจ าจังหวัด 

ปลัดกระทรวงมหาดไทย ประธานกรรมการ ผู้ว่าราชการจังหวัด     ประธานกรรมการ 

รองปลัดกระทรวงมหาดไทย  รองประธานกรรมการ รองผู้ว่าราชการจังหวัด    รองประธานกรรมการ 

อธิบดี/ผู้แทนส่วนราชการ กรรมการ 
หัวหน้าส่วนราชการ กรรมการ 

ภาคเอกชน  กรรมการ 
ภาคเอกชน กรรมการ 

หน.สนจ./พจ. กรรมการ/เลขานุการ 
สป.มท. กรรมการ/เลขานุการ 

อ านาจและหน้าที่ : ก าหนดแนวทางและบูรณาการ
ความร่วมมือ ก ากับ ติดตามและเร่งรัดการด าเนินงาน 
รายงานปัญหาและอุปสรรค แต่งตั้งคณะอนุกรรมการ
หรือคณะท างาน และปฏิบตัิงานอื่นใดที่เกี่ยวกับการ
ขับเคลื่อนการด าเนินงานโครงการตลาดประชารัฐ 

ในระดับจังหวัดใช้กลไกของ คสป. เป็นกลไกหลักในการบริหาร
จัดการตลาด โดยเพิ่มเติมหน่วยงาน ได้แก่ วัฒนธรรมจังหวัด 
นายแพทย์สาธารณสุขจังหวัด ขนส่งจังหวัด แขวงการทาง 
เกษตรจังหวัด ประธานสภาเกษตรกรจังหวัด ผู้อ านวยการ
ส านักงาน ธ.ก.ส. จังหวัด ผู้จัดการองค์การตลาดสาขา (ถ้ามี) 
หรือตามความเหมาะสม 

ภาคประชาคม  กรรมการ  

   1. การขับเคลื่อนโครงการตลาดประชารัฐ 



1.ระดับประเทศ 2.ระดับหน่วยงาน 3.ระดับจังหวัด 4.ระดับท้องถิ่น 

1.1 ประชาสัมพนัธ์สร้างการรบัรู้ผา่น 
“รายการศาสตร์พระราชาสู่การพัฒนา
อย่างยั่งยนื” โดยนายกรัฐมนตรี และ 
“รายการเดนิหน้าประเทศไทย” 
1.2 แถลงข่าวและร่วมลงนามในขอ้ตกลง
ร่วมกัน (MOU) 
1.3 จัดกิจกรรม Grand Opening 
โครงการตลาดประชารฐั 9 ประเภท ใน
วันที่ 5 ธันวาคม 2560 พร้อมกนัทัว่
ประเทศ   
1.4 ประชาสัมพนัธ์โครงการผ่านสื่อ
โทรทัศน ์วิทยุ หนังสือพมิพ ์โซเชียลมีเดีย  
จัดท าป้ายประชาสัมพนัธ ์และเว็บไซต์
ตลาดประชารัฐ 
www.market.moi.go.th 
1.5 ขอความร่วมมือภาคเอกชนในการ
ประชาสัมพนัธ์โครงการตลาดประชารฐั 

2.1 ให้หน่วยงานที่ก ากบัดูแลตลาดประชา
รัฐ 9 ประเภท ด าเนินการดังต่อไปนี้  
(1) ประชาสัมพันธเ์ชิญชวนผู้ประกอบการ
ที่อยู่ในเครอืข่ายของตนเองที่ไม่มีสถานที่
ค้าขายให้ลงทะเบยีนผู้ประกอบการของ
โครงการตลาดประชารฐั 
(2) ประชาสัมพันธผ์่านสื่อต่างๆ ที่อยู่ใน
การก ากบัดูแลและเปน็เครือข่ายของ
หน่วยงาน รวมทั้งประชาสัมพันธ ์ติดป้าย
โปสเตอรต์่างๆ ในหน่วยงานอยา่งทั่วถึง 
2.2 ให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องรว่มกนั
ส่งเสริมตลาด โดยการ ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว  ก ากบัด้านสาธารณสุข  
ปรับปรงุกายภาพให้ได้มาตรฐาน ขอยกเวน้
หรือผ่อนผันคา่ธรรมเนียมในการใช้พื้นที่
ด าเนินการตลาด และการส่งเสริม
ภาคอุตสาหกรรม 

 

3.1 ให้จังหวัดจัดท าแผน
ประชาสัมพนัธ์ และ ให้ผู้ว่าราชการ
จังหวัดประชาสัมพนัธ์ผ่านรายการวิทย ุ
โทรทัศน์ ในพืน้ที ่ ติดป้ายหน้าศาลากลาง
จังหวัด/หน้าทีว่่าการอ าเภอ 
3.2 ให้หน่วยงานระดับจังหวัด 
ประชาสัมพันธ์ใหก้ับกลุ่มเปา้หมายในการ
เข้าร่วมโครงการตลาดประชารัฐ 
3.3 ใช้กลไกกระทรวงมหาดไทยในการ
ขับเคลื่อนการด าเนนิงาน โดยใช้
ช่องทางติดต่อสือ่สารในพื้นทีอ่ยา่ง
ใกล้ชิดและต่อเนือ่ง 
3.4 ให้บรูณาการกับส านกังานการ
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดในการ
ส่งเสริมการทอ่งเที่ยว 
 
 
 

ให้ผู้จัดการตลาดแต่ละแห่ง
ประชาสัมพนัธ์การ
ลงทะเบียนผูป้ระกอบการ
ให้กับผู้ค้าในพืน้ที่ รวมทั้งให้
ความส าคัญกับการสร้าง
มาตรฐานของตลาด 
ปรับปรุงภมูทิศัน์ จัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขาย และการ
ก ากับดูแลคุณภาพมาตรฐาน
สินค้าอย่างสม่ าเสมอ 
 
 
 
 
 

 
 

   2. การประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมตลาดประชารัฐ 



   2. การประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมตลาดประชารัฐ 



เว็บไซต์ ตลาดประชารัฐ www.market.moi.go.th  

   2. การประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมตลาดประชารัฐ 



การเตรียมการ
ก่อนลงทะเบียน 

1. จัดท าบญัช ี
ตลาดในพื้นที ่ 2. ตั้งโต๊ะรับลงทะเบียน 3. จัดท าป้าย

ประชาสัมพนัธ์ 

การ
ลงทะเบียน 5. จัดเจ้าหน้าที่ประจ าศูนย ์ 6. รับลงทะเบยีนผูป้ระกอบการ 7. น าเข้าข้อมูลผ่านเว็บไซต ์

หลังการ
ลงทะเบียน 

9. ส่งค าขอลงทะเบยีนผูป้ระกอบการ 
ให้กับหน่วยงานทีก่ ากับดูแลตลาด 

ตลาดประชารัฐ 
Green Market อต. ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ พช. 

ตลาดประชารัฐท้องถิ่นสุขใจ สถ. ตลาดประชารัฐ  
ของดีจังหวัด 

จังหวัด/ 
บริษัท ประชารัฐ 

ตลาดประชารัฐ  
Modern Trade 

พณ./ จังหวัด/ 
บริษัท ประชารัฐ 

ตลาดประชารัฐ 
ของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. ธ.ก.ส. 

ตลาดประชารัฐต้องชม พณ. 9. ตลาดประชารัฐ ตลาดวัฒนธรรม  
ถนนสายวัฒนธรรม วธ. 

8. ศูนย์ด ารงธรรมอ าเภอรายงานผล 
ให้ศูนย์ด ารงธรรมจังหวัด 

รายงานผลใหก้ระทรวงมหาดไทยทกุ
วันศุกร์ 

4. จัดท ากลุ่มไลนจ์ังหวัด 

10. หน่วยงานทีก่ ากับดูแลตลาด เตรียมการจัดสรรพืน้ทีใ่นตลาดหรอื
สร้างตลาดใหม ่ใหผู้้ประกอบการทีล่งทะเบยีน 

11. หน่วยงานทีก่ ากับดูแลตลาด แจ้งผลการจัดสรร 
พื้นทีต่ลาดใหก้ับศูนยด์ ารงธรรมจังหวัด 

 และศูนย์ด ารงธรรมอ าเภอ  

   3. การลงทะเบียนผู้ประกอบการรายใหม่ ตั้งแต่วันที่ 10 พฤศจิกายน 2560 



บทบาทของเจ้าหน้าทีร่ับลงทะเบียนผู้ประกอบการตามโครงการตลาดประชารัฐ 

1. รับลงทะเบียนผู้ประกอบการทุกราย (Say Yes) แม้ว่าจะมีจ านวนเกินตลาดที่จะรองรับ 

   4. การคัดเลือกผู้ประกอบการเพื่อเข้าร่วมโครงการ 

2. ชี้แจงกับผู้ขอลงทะเบียนผู้ประกอบการทราบและเข้าใจว่าตลาดแต่ละประเภทมีคุณลักษณะ
อย่างไร และแนะน าผู้ขอลงทะเบียนพิจารณาเลือกตลาดที่ประสงค์จะค้าขายให้เหมาะสมกับ
สินค้าของผู้ขอลงทะเบียนมากที่สุด 

3. แนะน าผู้ขอลงทะเบียนให้เลือกตลาดที่ใกล้เคียงกับพื้นที่ที่อาศัยของตน เพื่อลดต้นทุนการ
ค้าขายในเรื่องการขนส่งและการเดินทาง 

4. ตลาดบางประเภทต้องมีค่าใช้จ่ายพื้นฐาน เช่น ค่าไฟ ค่าน้ า ค่าท าความสะอาด ค่ายามรักษา
ความปลอดภัย จึงควรแจ้งให้ขอลงทะเบียนเข้าใจและยอมรับค่าใช้จ่ายที่อาจจะเกิดขึ้นของแต่
ละตลาดใหช้ัดเจน 



บทบาทของเจ้าหน้าทีร่ับลงทะเบียนผู้ประกอบการตามโครงการตลาดประชารัฐ 

5. ตลาดแต่ละแห่งมีกติกาและเงื่อนไขของตลาดที่แตกต่างกัน จึงควรแจ้งให้ผู้ขอลงทะเบียน
ทราบกติกาและเงื่อนไขของแต่ละตลาดเพื่อประกอบการพิจารณาเลือกตลาด 
 
6. กรณีมีผู้ขอลงทะเบียนจ านวนมากเกินปริมาณที่ตลาดแต่ละประเภทจะรองรับได้ ให้แจ้งผู้ขอ
ลงทะเบียนว่า ศูนย์ด ารงธรรมจังหวัด/ศูนย์ด ารงธรรมอ าเภอยังมีการคัดเลือกผู้ประกอบการเพื่อ
จัดสรรลงในตลาดประชารัฐของดีจังหวัด ในพื้นที่หน่วยงานภาครัฐ เช่น ศาลากลางจังหวัด ที่ว่า
การอ าเภอ ส านักงานการประปานครหลวง ส านักงานประปาส่วนภูมิภาค ส านักงานการไฟฟ้านคร
หลวง ส านักงานการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค หรือตามสถานที่ชุมชน แหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัด หรือ
พิจารณาจัดสรรลงในตลาดประชารัฐ Modern trade ในห้างสรรพสินค้าต่างๆ ในพื้นที่  
 
7. ให้เจ้าหน้าที่รับลงทะเบียนศึกษาคู่มือแนวทางการด าเนินการโครงการตลาดประชารัฐ 
เพื่อให้สามารถรับลงทะเบียนของตลาดได้ทุกประเภท 

   4. การคัดเลือกผู้ประกอบการเพื่อเข้าร่วมโครงการ 



รับค าขอทุกราย 
คัดเลือกผู้ประกอบการให้ตรงกับหลักเกณฑ์ เงื่อนไข และความต้องการของตลาด 

คัดเลือกผู้ประกอบการที่มีความสนใจตามล าดับในการลงทะเบียน ประเภทสินค้า 
และความพร้อมของผู้ประกอบการเป็นหลัก 

แนะน าตลาดให้กับผู้ประกอบการที่ขอลงทะเบียนให้เข้าใจสามารถเลือกประเภทของตลาดได้ถูกต้อง
กับความต้องการทั้งผู้ประกอบการและหน่วยงานที่ก ากับดูแลตลาด 

หากมีผู้ประกอบการที่มีความสนใจมากกว่าจ านวนพื้นที่ให้อยู่ในการพิจารณาของ
คณะกรรมการประสานและขับเคลื่อนนโยบายสานพลังประชารัฐประจ าจังหวัด 

  

   4. การคัดเลือกผู้ประกอบการเพื่อเข้าร่วมโครงการ 

1 

2 

4 

3 

5 



ก าหนดเปิดโครงการตลาดประชารฐั ในวันที่ 5 ธันวาคม 2560  

ระดับประเทศ ระดับภูมิภาค 

รูปแบบงาน 

สถานทีจ่ัดงาน 

ตลาดประชารัฐ ตลาดแห่งโอกาส 

คลองผดุงกรุงเกษม 

ประธาน  พล.อ. ประยุทธ์ จันทร์โอชา นรม. 

กิจกรรมในงาน การออกร้านของตลาดทั้ง 9 ประเภท  

ระยะเวลา  3 วัน (ระหว่าง 5 – 7 ธันวาคม 2560) 

ผู้ว่าราชการจังหวัดด าเนินการก าหนดจัดงาน
เปิดตลาดประชารัฐแต่ละประเภทตามช่วงวันเวลา
และสถานที่ตามความเหมาะสมตามวัตถุประสงค์
ของโครงการตลาดประชารัฐ ประชาสัมพันธ์การจัด
พิธีเปิดงานผ่านสื่อต่างๆ โดยให้บันทึกภาพนิง่การ
เปิดงานและกิจกรรมต่างๆ พร้อมทั้งรายงานจ านวน
ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ  รายได้สุทธิที่
เกิดขึ้นจากการด าเนินการโครงการให้
กระทรวงมหาดไทยทราบ 

      5. การเปิดโครงการตลาดประชารัฐ 



1. รายงานการจัดพิธีเปิดตลาดประชารัฐ ภายหลังเสร็จสิน้การจัดพิธีเปิดงาน อาทิ  
จ านวน ผู้ประกอบการ จ านวนคนที่มาใช้บริการในตลาด กิจกรรม และมูลคา่
การซื้อขาย  

2. รายงานผลการด าเนินงานโครงการตลาดประชารัฐประจ าเดือน ประกอบด้วย 
การลงทะเบียนผู้ประกอบการ กิจกรรมที่ด าเนินการภายใต้ตลาดประชารัฐ และ
รายได้หมุนเวียน โดยหน่วยงานที่ด าเนินการตลาดประชารัฐ และหน่วยงานที่
สนับสนุนการด าเนินงาน ตามแบบ ตป03 

3. ลงพื้นที่ติดตามการด าเนินงานและประเมินผลโครงการตลาดประชารัฐ  
4. มอบหมายให้ผู้ตรวจราชการกระทรวงมหาดไทย ทีร่ับผิดชอบในแต่ละเขตตรวจ

ราชการเป็นผู้ตรวจติดตาม ให้ค าปรึกษา แนะน า กระตุ้นการด าเนินการให้
สอดคล้องกับแนวทางนโยบายของรัฐ และความเหมาะสมของแต่ละพื้นที่    
อย่างต่อเน่ือง 

      6. การรายงาน ตรวจติดตามและประเมินผล 



      6. การรายงาน ตรวจติดตามและประเมินผล 



ติดต่อประสานงาน ส่วนกลาง 

กลุ่มงานกิจการพิเศษ ส านักนโยบายและแผน สป.มท. 
โทรศัพท์/โทรสาร 02 - 221 - 8095   

 
อีเมล์ moippb0211.1@gmail.com 

www.market.moi.go.th 
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