
  

 



  

 

ศูนยส์าธิตการตลาดเป็นกิจกรรมเครือข่ายของกลุ่มออมทรพัย์

เพ่ือการผลิตที่ด าเนินการมาตัง้แตปี่ พ.ศ. 2520 ในลกัษณะ “รวมกนั

ซื้ อ-รวมกนัขาย” ซึ่งที่ผ่านมาไดใ้หบ้ริการและช่วยลดปัญหาความ

เดือดรอ้นของประชาชนที่ตอ้งการสินคา้อุปโภค-บริโภคและปัจจยัการ

ผลิตไดอ้ยา่งดี แต่เน่ืองจากสถานการณท์างเศรษฐกิจของประเทศได ้

เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา สภาพการแข่งขนัทางการคา้ทวีความ

รุนแรง  ดงันัน้เพ่ือใหศู้นยส์าธิตการตลาดมีชอ่งทางการซื้อขายสินคา้

ที่หลากหลายกรมการพฒันาชุมชนจึงไดส้่งเสริมช่องทางการตลาด

รูปแบบกระดานสนิคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาดขึ้น  

คู่มือการสง่เสริมชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสนิคา้ส าหรบั

ศูนยส์าธิตการตลาดเลม่น้ี จงึเป็นเสมือนเข็มทิศที่จะใชเ้ป็นแนวทางใน

การแกว้ิกฤตและเสริมโอกาสทางการคา้ใหก้บัศูนยส์าธิตการตลาดที่

หลากหลายและทันสมัยผ่านช่องทางแอพลิเคช ัน่ไลน์และเฟซบุ๊ค       

ที่น าเสนอขัน้ตอนการเตรียมการ  การซื้ อ-ขายที่มีความง่ายในการ

เรียนรู ้ท าความเขา้ใจ และลงมือปฏิบตัิผ่านกลไกความร่วมมือของ

หน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนที่ด าเนินธุรกิจเพ่ือสงัคมที่จะชว่ยเติม

เต็ม และสามารถเพ่ิมยอดจ าหน่ายใหก้บัศูนยส์าธิตการตลาด 

ส านกัพฒันาทุนและองคก์รการเงินชุมชน  

                          กรมการพฒันาชุมชน 
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รฐับาลก าหนดนโยบายในการลดความเหล่ือมล า้ของสงัคม การสรา้งโอกาสใน

การเขา้ถงึบรกิารของรฐั และการสง่เสรมิเศรษฐกิจทอ้งถิน่เพ่ือสรา้งงาน สรา้ง

อาชพี และสรา้งรายไดใ้หก้บัประชาชนผ่านกลไกประชารฐั กรมการพฒันาชุมชน

มภีารกิจเก่ียวกบัการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู ้และการมสี่วนร่วมของ

ประชาชน ส่งเสริมและพฒันาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากใหม้คีวามมัน่คงและ

เสถยีรภาพ โดยไดส้ง่เสรมิและสนบัสนุนใหม้กีารจดัตัง้กลุ่มออมทรพัยเ์พ่ือการผลิต

มาตัง้แตปี่ พ.ศ. 2517 โดยกลุ่มออมทรพัยเ์พ่ือการผลิตน้ีมกีารด าเนินกิจกรรม

เครือข่ายที่หลากหลาย อาทิ ศูนยส์าธิตการตลาด ธนาคารขา้ว ยุง้ฉาง โรงสี

ชุมชน และป๊ัมน า้มนั เป็นตน้  

ศูนยส์าธิตการตลาดเป็นกิจกรรมเครือข่ายของกลุ่มออมทรพัยเ์พ่ือการผลิต

รูปแบบหน่ึง เริ่มด าเนินการครัง้แรกเมือ่ปี พ.ศ. ๒๕๒๐ เกิดจากแนวคดิ 

“รวมกนัซื้อ รวมกนัขาย” ของคนในชุมชน โดยมวีตัถุประสงคเ์พ่ือใหป้ระชาชน

ในชุมชนรวมตวักนั แสวงหาสินคา้อุปโภค-บริโภค ปัจจยัการผลิตไดใ้นราคาถูก 

ตลอดจนเพ่ิมอ านาจการตอ่รองในการจ าหน่ายสินคา้ / ผลิตภณัฑชุ์มชน โดย

ศูนยส์าธิตการตลาดเป็นตวักลางในการรวมขาย 

ปี พ.ศ. 2561 กรมการพฒันาชมุชนด าเนินงานส่งเสริมชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสินคา้ เพ่ือชว่ยเหลือผูป้ระกอบการชุมชน สมัมาชีพชุมชนโดย

ศูนยส์าธิตการตลาดเป็นศูนยก์ลางการด าเนินงาน ซึง่ใชห้ลกัการธุรกิจเพ่ือ

สงัคม (Social Business) ในการเพ่ิมชอ่งทางการตลาดของชุมชน เพ่ือใหก้ระดาน

สินคา้เป็นศูนยก์ลางเชือ่มโยงผูผ้ลิต ผูข้ายและผูซ้ื้อ สะดวก รวดเรว็ ก่อใหเ้กิด

การกระจายรายไดสู้่ชุมชน ประชาชนสามารถพ่ึงพาตนเองได ้
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 ลดความเหลื่อมล า้ดา้นรายไดข้องประชาชนทีผ่ลิตสนิคา้ไดแ้ต่

ยงัขาดชอ่งทางการจ าหน่าย ดว้ยการสง่เสรมิชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสนิคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาด สรา้งรายได ้

และคุณภาพชวีติใหก้บัประชาชน 

 เกิดการกระจายรายไดสู้่ชุมชนอยา่งแทจ้รงิสง่ผลใหร้ะบบ

เศรษฐกิจของชุมชนเขม้แข็งขึ้น 
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“กระดานสนิคา้” เป็นการสง่เสริมชอ่งทาง

การตลาดส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาดทีเ่กิดขึ้นจาก

ความร่วมมือระหวา่งกรมการพฒันาชุมชนกบั

สถาบนัไทยพฒัน ์ในรูปแบบการท าธุรกิจเพ่ือสงัคม 
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มุ่งเนน้การท างานดา้นการ

สง่เสริมความรบัผิดชอบตอ่สงัคม 

(Corporate social responsibility: 

CSR) ของกิจการดว้ยการวจิยั 

(Research) การฝึกอบรม 

(Training) การใหค้ าปรึกษา 

(Consulting) ใหแ้ก่ภาคเอกชน 

และดา้นการสง่เสริมการขบัเคลื่อน

การประกอบการในระดบัชุมชนดว้ย

แนวคิดการพฒันากิจการรูปแบบ

ธุรกิจเพ่ือสงัคม (Social Busi-

ness: SB) ภายใตบ้ริบทของการ

พฒันาที่ย ัง่ยืน 
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เปลี่ยนจาก “การให”้ เป็น “การซื้อ” 

  ไม่ใชง้บ CSR เพ่ิม 

  ใชง้บจดัซื้อกอ้นเดิม 

  เป็น CSR-in-process 

 เปลี่ยนจาก “ผูร้บัมอบ” เป็น “ผูส้ง่มอบ” 

  พฒันาทกัษะการเป็นผูป้ระกอบการ 

  มีรายได ้แทนเงิน/สิง่ของรบับริจาค 

  ตอบโจทยก์ารพฒันาที่ย ัง่ยืน 

โดยการจดัซื้อสนิคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนจากศูนยส์าธิตการตลาดผา่น

ชอ่งทางกระดานสนิคา้ ในระยะแรกเร่ิมจากชุมชนที่อยูใ่กลบ้ริเวณสถาน

ประกอบการที่เขา้รว่ม CSR กบัสถาบนัไทยพฒันต์ัง้อยู ่ รวมทัง้สง่เสริม

และพฒันากลุม่อาชพีในชุมชนสูก่ารเป็นผูป้ระกอบการชุมชน 

(Community Entrepreneur : CE) อนัเป็นปัจจยัที่จะชว่ยเหลือชุมชน

ตามแนวทางการพฒันาทีย่ ัง่ยืน 
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Small and Medium Enterprise (SME): “วสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม” ใน

ประเทศไทย ที่กระจายอยูต่ามจงัหวดั 

Thailand Social Business Initiative : TSBI): “หน่วยงานริเร่ิมธุรกิจเพ่ือสงัคมแหง่

ประเทศไทย” 

 แสวงหาและจดัท าบนัทกึขอ้ตกลงความร่วมมือ (MOU) กบั

หน่วยงานริเริ่มท าธุรกจิเพื่อสงัคมแหง่ประเทศไทยและสมาพนัธ ์SME 

ไทย เชือ่มโยงผูผ้ลิต ผูข้าย กบัผูซ้ื้อเพื่อเพิ่มโอกาสจ าหน่ายกบัศูนย์

สาธติการตลาด โดยมีศนูยส์าธติการตลาดเป็นตวักลางจ าหน่ายสนิคา้ 
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 แสวงหาความร่วมมือกบัหน่วยงานภาคที ัง้ภาครฐั/เอกชน/ธุรกิจ 

ทีม่ีความตอ้งการสนิคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนใหเ้ขา้ร่วมกระดานสนิคา้รวม 

ถึงการขอพื้นทีข่ายสนิคา้ใหก้บัศูนยส์าธติการตลาดเพื่อเพิ่มโอกาสใน

การจ าหน่ายสนิคา้ใหห้ลากหลายมากขึ้น 
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เพ่ิมชอ่งทางการตลาด

ใหศู้นยส์าธิต

การตลาด 

ประชาชนมีรายได ้

เพ่ิมข้ึน 

เศรษฐกิจชุมชนมี

ความเขม้แข็ง 

รายไดก้ระจายสูชุ่มชน

อยา่งแทจ้ริง 
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 เตรยีมความพรอ้มของคณะกรรมการศูนยส์าธิต

การตลาด 

 เตรยีมขอ้มูลกระดานสนิคา้ 

 เตรยีมสนิคา้ใหพ้รอ้มขาย 
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“ไลน”์ และ “เฟซบุค๊” คือเครื่องมือในการประชาสมัพนัธแ์ละจ าหน่าย

สินคา้/ผลิตภณัฑช์มุชน ผา่นชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ ดงันัน้

คณะกรรมการฯจ าเป็นที่จะตอ้งมีความรูแ้ละทกัษะในการใชง้านแอพพลิเคช ัน่

ทัง้ 2 ชนิดน้ี รวมถึงเทคนิควธีิการตกแตง่รูปเพ่ือใชใ้นการโพสตจ์ าหน่าย

สินคา้/ผลิตภณัฑช์มุชน เพ่ือสรา้งโอกาสในการจ าหน่ายสินคา้ไดม้ากข้ึน 

1. โทรศพัทมื์อถือที่รองรบัแอพพลิเคช ัน่ไลนแ์ละเฟชบุค๊ 

(Smartphone) / คอมพิวเตอรต์ ัง้โตะ๊ / คอมพิวเตอรพ์กพา (laptop) 

2. เบอรมื์อถือสว่นตวั  

3. บรกิารอนิเทอรเ์น็ต /Wi-Fi / แพ็คเกจอนิเทอรเ์น็ต  

4.อเีมลส์ว่นตวัที่ใชอ้ยูเ่ป็นประจ า เชน่ Hotmail, Gmail, Yahoo  

*ดงัน ัน้ ตวัแทนคณะกรรมการศนูยส์าธิตการตลาดจะตอ้งสมคัรไลน์

และเฟซบุค๊ 

กรณีคณะกรรมการมีไลนส์ว่นตวัอยูแ่ลว้ก็สามารถด าเนินการไดเ้ลย 
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สิ่งท่ีเราจะตอ้งเตรียมในการสมคัรไลน ์

1. มือถือที่รองรบัโปรแกรมไลน ์ 

2. เบอรมื์อถือสว่นตวั  

3. ระบบอนิเตอรเ์น็ต / Wi-Fi / แพ็คเกจอนิเทอรเ์น็ต  

4. อเีมลสว่นตวัที่ใชอ้ยูเ่ป็นประจ า เชน่ Hotmail,Gmail,Yahoo  

1. ดาวนโ์หลดและติดตัง้แอพพลเิคช ัน่ไลน ์
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2. เม่ือท าการดาวนโ์หลดแลว้ 

ระบบจะท าการตรวจสอบและ

ติดตัง้โดยอตัโนมตัิ แลว้ใหค้ลิก

ที่ค าวา่ "เปิด" ที่หนา้ Apps ได ้

เลย หรือออกไปคลิกบน apps 

ในตวัเคร่ืองก็ได ้ 

3. เขา้โปรแกรมไลนแ์ลว้ท าการ ล็อกอนิไดเ้ลยถา้ใครบญัชอียูแ่ลว้ กรณีที่ยงั

ไม่มี ใหก้ดที่ค าวา่ "ท าตอ่" ไดเ้ลย 
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5. จากนัน้ระบบจะสง่รหสัตวัเลขกลบัมาในรูปแบบ SMS พรอ้มทัง้ตรวจสอบ

รหสัโดยอตัโนมติั และน าไปที่หวัขอ้”เง่ือนไขการใหบ้รกิารและนโยบายการ

รกัษาสิทธิสว่นบุคคล” โดยใหเ้ล่ือนลงดา้นลา่งและกดที่ค าวา่ "เห็นดว้ยกบั

ขอ้ตกลงและตรวจสอบ"  

4. จากนัน้ เลือกประเทศที่ตอ้งการ => ใสห่มายเลขโทรศพัท ์=> กด "ตอ่ไป"  

แลว้ระบบจะใหย้ืนยนัการสง่ขอ้ความมายงัหมายเลขที่ใสล่งไปกอ่นหนา้ ถา้

หมายเลขถูกตอ้งแลว้ใหก้ด "ตกลง"   
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6.เสรจ็แลว้จะเจอหนา้จอตอ้นรบัการ

เป็นสมาชิกคร ัง้แรก เม่ือเล่ือนลง

ดา้นลา่งจะเจอค าวา่ "หากคณุใช ้

หมายเลขน้ีเป็นคร ัง้แรก" ใหท้ า

ตามค าแนะน าไดเ้ลย  

7. ในขัน้ตอนน้ีส าคญัมากเลย ใหอ้า่นดูใหด้ีแลว้ คลิกเครือ่งหมายถูกตอ้ง เสรจ็

แลว้ใหค้ลิก "ตกลง"  
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8. ใหต้ ัง้ชื่อเป็นภาษาองักฤษก่อนแลว้ก็ท าการปรบัแตง่รูปโปรไฟลต์ามใจชอบได้

เลย โดยท าตามขัน้ตอนตามภาพประกอบดา้นลา่ง 

9. เม่ือสมคัรเสรจ็แลว้ใหท้ าการตัง้คา่ ID เพ่ือใหเ้พ่ือนเราที่รูจ้กักนัรบั Add 

เพ่ือนไดง้า่ยข้ึน โดยท าตามขัน้ตอนในภาพประกอบน้ี  
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เม่ือมี ID ไลน ์ของศูนยส์าธิต

การตลาดแลว้ ก็เขา้ไปเป็นสมาชกิ

ในกลุม่ไลนก์ระดานสนิคา้ โดย

เจา้หนา้ที่ผูร้บัผิดชอบงานระดบั

จงัหวดัจะเป็นผูเ้ชญิเขา้กลุม่ 

1.  เปิดโปรแกรมเวบ็เบราเซอรข์ึ้นมา โดยสามารถใชไ้ดท้ ัง้ Google 

Chrome, Internet Explorer, Firefox, ฯลฯ 
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1. เร่ิมตน้เขา้ไปที่ https://www.facebook.com จะพบหนา้ตามรูปดา้นลา่ง  

2. บรเิวณดา้นขวากรอกขอ้มูล “ชื่อ, นามสกุล, อเีมล หมายเลขโทรศพัท ์

และใสร่หสัผา่น” ตามดว้ย “วนั เดือน ปี เกิดและเพศ” เสรจ็แลว้กด 

"สมคัรใชง้าน" 

สงัเกตดา้นลา่งของหนา้จอ เราสามารถเลือกภาษาที่ตอ้งการได ้กดเลือก 

"ภาษาไทย" เลย หนา้จะเปล่ียนเป็นภาษาไทยทัง้หมด 

https://www.facebook.com/
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3. จะมาเจอกบัหนา้น้ี หนา้น้ีเฟซบุค๊จะใหเ้รากรอกขอ้มูลอเีมลเพ่ือหาเพ่ือน

บนเฟซบุค๊ กรอกอเีมลแลว้กด "คน้หาเพ่ือน" 

*ถา้ไม่ตอ้งการคน้หาเพ่ือนใหก้ด "ถดัไป" เพ่ือขา้มไดเ้ลย 

4. ใสข่อ้มูลรายละเอยีดของคณุใหค้รบถว้น เม่ือเสร็จเรียบรอ้ยแลว้ใหค้ลิก

ปุ่ม “ถดัไป”  
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5. ระบบจะใหเ้ราใสรู่ปภาพประจ าตวัของเราลงไป ถา้ในเครือ่งคอมพิวเตอร์

หรอืใชโ้ทรศพัทข์องคณุมีรูปภาพอยูแ่ลว้ ใหค้ลิกที่ “เพ่ิมรูปภาพ” หรอื

เลือก “ถ่ายรูป” เพ่ือถ่ายภาพจากกลอ้งเวบ็แคมก็ได ้ 

6. เม่ือใสรู่ปภาพเสร็จเรียบรอ้ย ใหค้ลิกที่ “ถดัไป”  
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7. เสรจ็เรยีบรอ้ยแลว้ ตอนน้ีคณุก็สามารถคน้หาเพ่ือนและสรา้งเพจเฟซบุค๊ 

ไดแ้ลว้  

 กรณีที่คณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาดมีเฟชบุค๊อยูแ่ลว้ ก็สามารถ

สรา้งเพจเพ่ือขายสินคา้ศูนยส์าธิตการตลาดก็ท าไดด้งัน้ี 

สรา้งเพจขายของ

บนเฟซบุค๊ 

โดยเลือกไปที ่

“สรา้งเพจ” 

https://get.page365.net/365town-howtocreatefbpage/
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 กรอกขอ้มูลใหค้รบถว้น 

 คลิก “เร่ิมตน้” 

2.1 กรอกรายละเอยีดเก่ียวกบัรา้น 

 ในสว่นน้ีแนะน าใหใ้สร่ายละเอยีดเก่ียวกบัสนิคา้ (ขายอะไร, ขายยงัไง) 

การจดัสง่ และขอ้มูลการติดตอ่ ใหช้ดัเจนและเขา้ใจไดง้า่ยที่สุด 
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2.2 เลือกภาพโปรไฟล ์(ขนาด 180 x 180 pixels) 

2.3 คลิก “เพ่ิมลงในรายการโปรด”  

เม่ือคลิกปุ่มน้ี เฟซบุค๊จะเพ่ิมเพจของเราเขา้ไปทางดา้นซา้ยมือของเมนูใน

หนา้เฟซบุค๊ หลกั ท าใหค้ณุสามารถเขา้ดูหนา้เพจของคณุไดง้า่ยข้ึน 
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2.4 เลือกกลุม่เป้าหมาย 

ต ำแหน่งที่ต ัง้: ไทย 

อำยุ: เลือกชว่งอายุของกลุ่มเป้าหมายหลกัของคณุ เชน่ ถา้คณุขายครีมชะลอวยั คณุ

อาจเลือกอายุเริ่มตน้ที่ 20 ขึ้นไป 

เพศ: เลือกเพศที่เป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของสินคา้คุณ เชน่ ถา้คณุขายรองเทา้

ส าหรบัผูช้าย ก็เลือกเพศ “ชาย” เท่านัน้ก็ได ้

ควำมสนใจ: ในส่วนนี้พยายามเลือกใหต้รงกบัลกัษณะสนิคา้ของรา้น เช่น ถา้คุณ

จะขายอาหารเสริมลดน า้หนกั คณุอาจเลือกความสนใจที่เก่ียวขอ้งกบั “ความสวย

ความงาม” “สุขภาพ” และอาจพ่วง “แฟชัน่” เขา้ไปดว้ยก็ได ้เพราะเป็นไปไดว้า่คน

ที่มคีวามสนใจเรื่องการแตง่ตวัก็อาจมคีวามคดิอยากลดน า้หนกัเพ่ือใหใ้ส่เสื้อผา้ได ้

สวยขึ้นดว้ยก็ได ้

*อย่าระบุกลุ่มเป้าหมายที่แคบจนเกินไป เพราะอาจท าใหม้คีนเหน็เพจของคณุนอ้ย 

ส่งผลใหร้ายไดล้ดนอ้ยลงดว้ย 

 

2.5 คลิก “บนัทึก” 

เรียบรอ้ยแลว้! หลงัคณุกดบนัทึกเฟซบุค๊จะพาคณุมาที่หนา้เพจของคณุ 
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ขัน้ตอนที่ 3: สรา้งลิงค(์URL) ใหร้า้น เพ่ือใหค้นเขา้ถึงและแชรไ์ดง้า่ย 

 คลิก “เก่ียวกบั” ในหนา้แรก 

 เลือก “ป้อนที่อยูเ่วบ็ Facebook” 

 คลิก “ตอ้งการสรา้งที่อยูเ่วบ็ส าหรบัหนา้น้ีหรือไม่” 

 พิมพ ์URL ที่ตอ้งการ (ซึง่ URL จะไปตอ่ทา้ย https://

www.facebook.com/_____) 

 คลิก “ตรวจสอบความพรอ้มใชง้าน” เพ่ือดูวา่มีคนใชช้ื่อน้ีไปแลว้รยึงั 

 จากนัน้ จะมีหนา้ตา่งป๊อปอพัข้ึนมา 2 หนา้ตา่ง หนา้ตา่งแรก 
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  หมายถึง การรวบรวมขอ้มูลสนิคา้/ผลิตภณัฑท์ี่พรอ้มขายของชาวบา้นใน

ชุมชนเพ่ือใหผู้ดู้แลศูนยส์าธิตการตลาดสามารถเชือ่มโยงไปยงัองคก์รที่มี

ความตอ้งการสอดคลอ้งกบัสนิคา้/ผลิตภณัฑ ์ที่มีอยูแ่ละผลกัดนัใหเ้กิด

ธุรกรรมซื้อขายระหวา่งชุมชนกบัองคก์ร 

 ขอ้มูลกระดำนสนิคำ้ประกอบดว้ย 

1. ชือ่ศูนยส์าธิตการตลาด ที่ต ัง้ อ  าเภอ จงัหวดั 

2. ประเภทสนิคา้ 

3. รายการสนิคา้/ผลิตภณัฑท์ี่พรอ้มจ าหน่ายพรอ้มราคา 

4. ปริมาณ/ความสามารถในการผลิต ใหร้ะบุวา่ ตอ่วนั ตอ่สปัดาหห์รือ

เดือน 

5. รูปถ่ายสนิคา้/ผลิตภณัฑ ์

6. ชือ่ผูติ้ดตอ่ พรอ้มระบุเบอรโ์ทร และ ID ไลน ์(ตวัอยา่งตารางขอ้มูล

กระดานสนิคา้ ในภาคผนวก) 

7. ขอ้มูลอืน่ๆ ที่จ  าเป็นตอ่การซื้อขาย 
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อาหารที่ผา่นกระบวนการแปรรูปเบื้องตน้ เชน่ น า้ผึ้ง ขา้วสาร 

ฯลฯ 

เน้ือสตัวแ์ปรรูป เชน่ เน้ือสตัวแ์ชแ่ข็ง หมูยอ แหนม ฯลฯ 

อาหารประมงแปรรูป เชน่ กะปิ กุง้แหง้ ปลารา้ ฯลฯ 

อาหารแปรรูปก่ึงส าเรจ็รูป/ส าเรจ็รูป เชน่ ขนมตา่งๆ น า้พรกิ

ตา่งๆ  แคบหมู ไข่เค็ม ฯลฯ 
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เครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล ์ไดแ้ก ่สุราแช ่สุราหมกั สาโท 

ไวน ์ฯลฯ 

เครือ่งดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล ์เชน่ น า้ผลไม ้น า้สมุนไพร 

เครือ่งดื่มรงันก กาแฟปรุงส าเรจ็ ฯลฯ 
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ผา้ทอและผา้ถกัจากเสน้ใยธรรมชาติหรอืเสน้ใยสงัเคราะห ์

รวมทัง้เสื้อผา้/เครือ่งนุ่งหม่และเครือ่งแต่งกายที่ใชป้ระดบั

ตกแตง่ประกอบการแตง่กาย ทัง้เพ่ือประโยชนใ์นการใช ้

สอยและเพ่ือความสวยงาม 
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ผลิตภณัฑท์ี่ใชต้กแตง่ประดบับา้น / สถานที่ตา่งๆ เชน่ 

เครือ่งครวั เครือ่งเรอืน โดยสินคา้กลุม่น้ีจะสะทอ้นถึงวถีิ

ชีวติ ภูมิปัญญา และวฒันธรรมทอ้งถ่ิน และสินคา้นัน้ตอ้ง

ใชแ้รงงานคนเป็นหลกั แตส่ามารถเสรมิการผลิตโดย

เครือ่งจกัรได ้
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 ส
มุ
น
ไพ
รที่
ไม่
ใช่อ

ำห
ำร 

ผลิตภณัฑจ์ากสมุนไพรหรอืมีสมุนไพรเป็นสว่นประกอบ มี

หลายประโยชนใ์ชส้อย เชน่ ยาสมุนไพร ที่ใชใ้นการดูแล

สุขภาพรา่งกาย สมุนไพรก าจดัแมลงตลอดจนประโยชนท์าง

การเกษตร เชน่ น า้หมกัชีวภาพ น า้สม้ควนัไม ้เป็นตน้   
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ผลิตผลทางการเกษตรที่ใชบ้รโิภคสด เชน่ มะม่วง สบัปะรด 

สม้เขียวหวาน เป็นตน้ กรณีพนัธุไ์ม ้เชน่ ก่ิงพนัธุม์ะม่วง ไม้

ประดบั ฯลฯ    
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การเตรียมสนิคา้/ผลิตภณัฑชุ์มชนใหพ้รอ้มขายนัน้เป็นสิง่ที่ศูนยส์าธิต

การตลาดตอ้งใหค้วามส าคญั เพราะจะท าใหมี้สินคา้พรอ้มขายทนักบั

ความตอ้งการของผูซ้ื้อ ขอ้มูลส าคญัที่ตอ้งจดัเตรียม ไดแ้ก่ ปริมาณ การ

จดัท าสต็อกและระบบการจดัสง่  

หลงัคดัเลือกสนิคา้/ผลิตภณัฑชุ์มชนที่พรอ้มขายเรียบรอ้ยแลว้ ก็ท า

การถ่ายภาพสนิคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชน พรอ้มทัง้ขอ้มูลเบื้องตน้ใหมี้ความ

น่าสนใจ เชน่ ชือ่ศูนยส์าธิตการตลาด ประเภทสนิคา้ เบอรโ์ทรศพัท/์ ID

ไลน ์เป็นตน้ 
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ศูนยส์าธิตการตลาดบา้นวงัออ้ 

สนใจสัง่เลย 083-3842919 

หากแตง่รูปไมเ่ป็น เรามเีทคนิคการแตง่รูปง่าย ๆ จากมอืถือมา

แนะน า โดยสามารถดูตวัอย่างแอพพลิเคช ัน่ที่ใชส้ าหรบัการแตง่รูปได ้

จากรูปดา้นล่าง 
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1. เขา้ไปที่ Play Store (ส าหรบัมือถือระบบแอนดรอยด)์ และ App Store 

(ส าหรบัมือถือระบบ IOS) เพ่ือคน้หาและติดตัง้ 

2. เปิดแอพฯ FotoRus 

ขึ้นมาเลย หนา้แอพจะขึ้น

ดงัรูปจากนัน้เราก็เลือก 

“Collage” เพ่ือเลือกรูป

ที่จะใชใ้นการตกแตง่ 
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3. เราก็มาเลือกรูปที่เราถ่ายเอาไว ้มา 2-3 รูป จากนัน้ ก็เลือก “Start” 

จากนัน้ เราก็กด “Done” เพ่ือเก็บภาพในเครื่อง 
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4. หลงัจากนัน้เปิดแอพฯ ข้ึนมาใหม่อกี

คร ัง้และเลือก “Pro Edit” แลว้

เลือกรูปที่จดัเรยีงเป็นแผน่เดียวกนั

แลว้มาใสต่วัหนงัสือกนัเลย  

เลือก Text เพ่ือพิมพข์อ้ความที่ตอ้งการ  

จากนัน้ พิมพข์อ้ความที่

ตอ้งการ แลว้กด 

“Done”นอกจากน้ีเรายงั

สามารถปรบัแตง่รูปแบบ

อกัษร สี และจดัวางได้

ตามใจชอบ โดยกดตาม

ลูกศร เสรจ็แลว้กด 

“เครือ่งหมายถูก” 
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เทา่น้ีก็จะไดรู้ป

ที่พรอ้มจะน าไป

โพสตข์ายสนิคา้

ในไลน์

และเฟซบุค๊ของ

เราแลว้!!!! 

 ทางคณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาดจะตอ้งมกีารตรวจสอบคณุภาพ

เบื้องตน้ของสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์ก่อนที่จะท าการถ่ายรูป 

 ในการถ่ายรูปสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชน เราอาจจะถ่ายรูปตัง้แตข่ ัน้ตอน

ผลิต เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจไดด้ว้ย 

 คณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาดอาจจะมแีอพพลิเคช ัน่อื่นๆ ในการ

แตง่ภาพ หรือใหลู้กหลานชว่ยตกแตง่ใหก้็ได ้
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จากขัน้ตอนการเตรยีมการที่ผา่นมา ศูนยส์าธิตการตลาดของเราจะมีขอ้มูล

ตอ่ไปน้ี  

1. ไลนศู์นยส์าธิตการตลาด ที่เขา้รว่มกลุม่กระดานสนิคา้ พช. 

2. เฟซบุค๊ศูนยส์าธิตการตลาดที่เขา้มาเป็นสมาชิกของกลุม่กระดานสินคา้ 

พช. 

3.  สินคา้/ผลิตภณัฑท์ี่พรอ้มจะขาย 

ขำยผ่ำนไลน ์ ขำยผ่ำนเฟซบุ๊ค 
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1. เจา้หนา้ที่ของกรมการพฒันาชุมชนที่รบัผิดชอบงานศูนย์สาธิต

การตลาดทุกระดบั (กรม,จงัหวดั,อ าเภอ) 

2. ตวัแทนจากศูนยส์าธิตการตลาดที่เขา้รว่มกระดานสินคา้ 

3. ตวัแทนจากสถาบนัไทยพฒัน์ 

4. ตวัแทนจากสมาพนัธS์MEไทย  

5. SME ที่เขา้รว่มกระดานสินคา้ 

6. ภาคีภาครฐั และภาคเอกชนอืน่ๆ ที่เขา้รว่มกระดานสินคา้ 
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1. ตวัแทนจากศูนยส์าธิต

การตลาดประสานเจา้หนา้ที่

พฒันาชมุชนผูร้บัผิดชอบ

เพ่ือใหเ้ชิญเขา้เป็นสมาชิกกลุม่

ไลนก์ระดานสินคา้ พช. 

2. ตวัแทนจากศูนยส์าธิตการตลาดตอบรบัเขา้เป็นสมาชิกกลุม่

ไลนก์ระดานสินคา้ พช. 

*** เจา้หนา้ที่พฒันาชุมชนระดบัจงัหวดัหรืออ าเภอจะเป็นผูเ้ชญิตวัแทนจากศูนย์

สาธิตการตลาด SME ภาคภีาครฐัและภาคเอกชนอื่นๆ ที่สนใจในแตล่ะจงัหวดั

เขา้ร่วมเป็นสมาชกิกลุ่มไลน์กระดานสินคา้ พช.*** 
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  เม่ือเขา้มาเป็นสมาชิกในกลุม่ไลนแ์ลว้ ก็สามารถน าขอ้มูลและรูปภาพ

สินคา้/ผลิตภณัฑช์มุชนทีเ่ตรยีมไวโ้พสต ์เพ่ือน าเสนอใหก้บัผูท้ี่สนใจซื้อสินคา้/

ผลิตภณัฑช์ุมชนในกลุม่ไลนก์ระดานสินคา้ พช. ตามขัน้ตอนดงัตอ่ไปน้ี 

1. กดปุ่มเครือ่งหมาย + 
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2. กดเลือกขอ้มูลรูปภาพสินคา้/ผลิตภณัฑช์มุชนและกดสง่ขอ้มูล พรอ้ม

พิมพร์ายละเอยีดสนิคา้เพ่ิมเติมลงไปไดเ้ลย 

*เพ่ือป้องกนัไม่ใหข้อ้มูลที่เราโพสตไ์ปเล่ือนข้ึน เราสามารถ

โพสตไ์วใ้น“โนต้”ของกระดานสินคา้ พช. โดยสามารถดูวธีิไดใ่น

หนา้ถดัไป 
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เขา้ในเมนู “โนต้” เพ่ือเพ่ิมชอ่งทางในน าเสนอสินคา้แกผู่ท้ี่สนใจซื้อสินคา้/

ผลิตภณัฑช์ุมชนเขา้ไปดโูดยขอ้ความที่เราโพสตไ์ปจะไม่หาย 

1. กดเลือก “รูปกระดาษโนต้” 

ตามรูปภาพ 

หรอื “โนต้”ในหนา้หลกัในกลุม่

กระดานสินคา้ พช. ก็ได ้
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2. กดเลือก “รูปดินสอ” 

เพ่ือเลือกขอ้มูลรูปภาพ

สินคา้/ผลิตภณัฑช์มุชนที่

เตรยีมไว ้

3. พิมพข์อ้มูลที่ตอ้งการ

น าเสนอเพ่ิมเติม เชน่ 

ทองมว้นกรอบอรอ่ยมี

คณุภาพดี  แลว้กด

โพสตไ์ดเ้ลย!! 
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หลงัจากท าการโพสตข์ายสินคา้/

ผลิตภณัฑช์ุมชนแลว้ รอการติดตอ่

จากผูท้ี่ตอ้งการซื้อสินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชนเขา้มาทางกลุม่ไลนก์ระดาน

สินคา้ พช. เพ่ือด าเนินการตกลง

ราคาซื้อขาย โดยกระบวนการซื้อขาย 

เป็นการที่ผูซ้ื้อและผูข้ายตกลงราคา 

และวธีิการจดัสง่สินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชน การช าระเงิน กนัเอง 
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ขอ้จ ากดัของไลน ์คือ เวลาที่เราโพสตข์ายสินคา้/

ผลิตภณัฑ ์จะท าใหเ้ล่ือนหายไปจากหนา้จอ ท าใหผู้ท้ี่เขา้มาดู

ภายหลงัหาไม่เจอ 

  ดงันัน้จะตอ้งมีอาสาสมคัรซึง่เป็นตวัแทนของศูนยส์าธิต

การตลาดที่มีจติอาสาเป็นผูดู้แลไลน ์ท าหนา้ทีเ่ป็นผูจ้ดั

หมวดหมู่สินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนที่โพสตข์ายในกลุม่ไลน์

กระดานสินคา้ พช. เป็นอลับัม้ รวมถึงประชาสมัพนัธแ์ละเป็น

ผูข้บัเคล่ือนกระดานสินคา้ 
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*** เจา้หนา้ที่พฒันาชุมชนจงัหวดัหรืออ าเภอจะเป็นผูเ้ชญิตวัแทนจากศูนย์

สาธิตการตลาด SME และภาคภีาครฐั และภาคเอกชน อื่นๆ ที่สนใจในแตล่ะ

จงัหวดัเขา้ร่วมเป็นสมาชกิกลุ่มเฟซบุค๊กระดานสินคา้ พช.*** 

1 
เจา้หนา้ของกรมการพฒันาชุมชนที่รบัผิดชอบงานศูนยส์าธิต

การตลาดทุกระดบั 

2 ตวัแทนจากศูนยส์าธิตการตลาดที่เขา้ร่วมกระดานสินคา้ 

3 ตวัแทนจากสถาบนัไทยพฒัน ์

4 ตวัแทนจากสมาพนัธ ์SME ไทย  

5 SME ที่เขา้รว่มกระดานสินคา้ 

6 ภาคภีาครฐั และภาคเอกชน อื่นๆ ทีเ่ขา้ร่วมกระดานสินคา้ 
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1. เขา้ระบบแอพพลิเคช ัน่เฟซบุค๊ กดเลือกคน้หา “กลุม่กระดานสินคา้ พช.” 

2. เราตอ้งกดขอเขา้รว่มเป็นสมาชิกกลุม่เฟซบุค๊กระดานสินคา้ พช. และรอ

การอนุมติัจากแอดมินผูดู้แล หรอืเพ่ือนในกลุม่กอ่นถึงจะสามารถท าการ

โพสตไ์ด ้
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น าขอ้มูลรูปภาพสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนที่เตรยีมไวโ้พสตเ์พ่ือน าเสนอใหก้บั

ผูท้ี่สนใจซื้อสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนในกลุม่เฟซบุค๊กระดานสินคา้ พช. 

1. กดปุ่มเครือ่งหมายรูปภาพ        เพ่ือเพ่ิมขอ้มูลรูปภาพสินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชนที่เราไดเ้ตรยีมเอาไว ้ 

จากนัน้ท าการเลือกรูปและ

พิมพร์ายละเอยีดที่ตอ้งการแลว้

ท าการโพสตข์ายไดเ้ลย 
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                หลงัจากท าการโพสตข์ายสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนแลว้ ก็รอการ

ติดตอ่จากผูท้ี่ตอ้งการซื้อสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนเขา้มาทางกลุม่เฟซบุค๊ 

กระดานสินคา้ พช. เพ่ือด าเนินการตกลงราคาซื้อขาย โดยกระบวนการ

ซื้อขาย เป็นการที่ผูซ้ื้อและผูข้ายตกลงรายละเอยีดในการซื้อขาย เชน่ 

ราคา วธีิการจดัสง่การช าระเงิน เป็นตน้ 
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หลงัจากจบการซื้อ-ขายเรยีบรอ้ยแลว้ ศูนยส์าธิตการตลาดและผูท้ี่

เก่ียวขอ้งมีความจ าเป็นที่จะตอ้งประเมินผลการด าเนินงานเพ่ือประโยชนใ์น

ดา้นการปรบัปรุง แกไ้ขและพฒันาการบรหิารจดัการใหต้รงตามความ

ตอ้งการของลูกคา้  

 

กลุม่ลูกคา้ที่เขา้มาซื้อสนิคา้ 

จ านวนลูกคา้ที่ติดตอ่/ซื้อสนิคา้ในแตล่ะชว่งเวลา 

ขอ้คิดเห็น/ขอ้เสนอแนะของลูกคา้และผูท้ี่เก่ียวขอ้ง

สนิคา้ยอดนิยม 

ยอดการจ าหน่ายสนิคา้ 
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แบบรายงานผลการด าเนินงาน 
ส่งเสริมช่องทางการตลาดรูปแบบกระดานสินค้าส าหรับศูนย์สาธิตการตลาด 

ประจ าเดือน.................................................. 
ช่ือศูนย์สาธิตการตลาด...............................................ต าบล..............................
อ  าเภอ.....................................จงัหวดั............................................................. 
1. ยอดจ าหน่ายสินคา้ 
 1.1. ยอดจ าหน่ายทั้งหมด..........................................................บาท 
 1.2 ยอดจ าหน่ายผ่านกระดานสินคา้..........................................บาท 
2. สินคา้ชุมชนขายดีประจ าเดือน    
 2.1 ช่ือสินคา้......................................................... ปริมาณท่ีขาย...................  
 2.2 ช่ือสินคา้......................................................... ปริมาณท่ีขาย................... 
 2.3 ช่ือสินคา้......................................................... ปริมาณท่ีขาย................... 
3. กลุ่มลูกคา้ท่ีมีการติดต่อ/ซ้ือ-ขาย 
 3.1. จากเครือข่ายบริษทัจากสถาบนัไทยพฒัน ์ จ านวน.........................คร้ัง 
 3.2. เครือข่าย SME /TBIS    จ  านวน..........................คร้ัง 
 3.3. ภาคีเครือข่ายอ่ืน ๆ    จ  านวน...........................คร้ัง 
4. ช่องทางการซ้ือขาย 
 4.1 ไลน ์จ านวน...................คร้ัง     4.2 เฟซบุ๊ค จ านวน.................คร้ัง  
 4.3 อ่ืน ๆ ระบุ......................จ  านวน ................... คร้ัง  
5. ค  าแนะน าหรือขอ้เสนอแนะ 
 1. ........................................................................................................................... 
 2. ………………………..................................................................................... 
 3. …………………….......................................................................................... 

ลงช่ือ................................................................. 
ต าแหน่ง........................................................ 

 ผูร้ายงาน 



59 

 

 

 

2. คณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาดตอ้งมีการบนัทึกขอ้มูลการ

ด าเนินงานอยา่งตอ่เน่ืองเพ่ือจะไดท้ราบถึงสถานการณก์าร

ด าเนินงานและสามารถน าขอ้มูลมาวางแผน แกไ้ขปัญหาและ

พฒันาการด าเนินงานตอ่ไป 

1. เจา้หนา้ที่พฒันาชมุชนตอ้งคอยสรา้งความรูค้วามเขา้ใจและเป็นพ่ี

เลี้ยงใหค้ณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาด ตลอดจนการติดตาม

และประเมินผล 
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1. 
พฒันารูปแบบการด าเนินงานสง่เสรมิชอ่งทางการตลาดรูปแบบ

กระดานสินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาด 

2. 

สรา้งความรู ้ความเขา้ใจการขบัเคล่ือนการด าเนินงานสง่เสรมิ

ชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิต

การตลาดใหก้บัส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั 

3. 
จดัท าระบบฐานขอ้มูลการด าเนินงานสง่เสรมิชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาด 

4. 
เผยแพรป่ระชาสมัพนัธก์ารด าเนินงานสง่เสรมิชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาด 
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1. 

สรา้งความรูค้วามเขา้ใจการขบัเคลือ่นการด าเนินงานสง่เสรมิชอ่งทาง

การตลาดรูปแบบกระดานสนิคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาดใหก้บั

ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอ 

2. 

สง่เสรมิ สนบัสนุนและใหค้ าแนะน าการพฒันาคุณภาพสินคา้/

ผลติภณัฑชุ์มชนที่น ามาจ าหน่ายในรูปแบบกระดานสนิคา้ส าหรบัศูนย์

สาธิตการตลาด 

3. 

รว่มมอืกบัส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอศกัยภาพผูแ้ทนศูนยส์าธิต

การตลาดใสการท าหนา้ที่บรหิารจดัการการซื้อขายสนิคา้ผ่านกระดาน

สนิคา้ 

4. 

รวบรวมจดัท าฐานขอ้มูลการด าเนินงานสง่เสรมิชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสนิคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาดสง่ใหก้รมการ

พฒันาชุมชน 

5. 
แสวงหาหน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนที่มคีวามตอ้งการสอดคลอ้ง

กบัสนิคา้/ผลติภณัฑชุ์มชนที่พรอ้มจ าหน่ายในรูปแบบกระดานสนิคา้ 

6. 

เชือ่มประสานหน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนที่มคีวามตอ้งการที่

สอดคลอ้งกบัสนิคา้/ผลติภณัฑชุ์มชนที่พรอ้มจ าหน่ายในรูปแบบ

กระดานสนิคา้กบัศูนยส์าธิตการตลาด 

7. 
สง่เสรมิใหเ้กดิการซื้อขายผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสนิคา้

ระหวา่งหน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนกบัศูนยส์าธิตการตลาด 

8. 
ตดิตาม ประเมนิและรายงานผลสง่ใหก้รมการพฒันาชุมชนทุกวนัที่ 5 

ของเดอืน 
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1. 

สรา้งความรู ้ความเขา้ใจการขบัเคล่ือนการด าเนินงานส่งเสริม

ชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิต

การตลาดใหก้บัคณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาด 

2. 

ประสานศูนยส์าธิตการตลาด ส ารวจและจดัท าขอ้มลูสินคา้/

ผลิตภณัฑชุ์มชนที่พรอ้มจ าหน่ายรูปแบบกระดานสินคา้ส่งให ้

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั  

3. 

ประสานส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั หน่วยงานภาค ีและศูนย์

สาธิตการตลาด ส่งเสริมและพฒันาคณุภาพสินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชน ใหม้คีวามพรอ้มจ าหน่ายในรูปแบบกระดานสินคา้ 

4. 

ประสานส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั หน่วยงานภาค ีและศูนย์

สาธิตการตลาด ส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพผูแ้ทนศูนยส์าธิต

การตลาดใหม้คีวามรู ้ทกัษะ เทคนิคการใชแ้อพพลิช ัน่ไลน์

และเฟซบุค๊ ในการจ าหน่ายผ่านกระดานสินคา้ 

5. 

ประสานศูนยส์าธิตการตลาด รวบรวมจดัท าขอ้มลูการ

ด าเนินงานส่งเสริมชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบั

ศูนยส์าธิตการตลาดส่งใหส้ านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั 

6. 
ประสานการซื้อขายผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดาน

สินคา้ระหวา่งศูนยส์าธิตการตลาดกบัหน่วยงานภาครฐัและเอกชน 

7. 
ตดิตาม ประเมนิและรายงานผลส่งใหส้ านกังานพฒันาชุมชน

จงัหวดัทุกเดอืนสิ้นเดอืน 
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1. 

สรา้งความรูค้วามเขา้ใจและประชาสมัพนัธ ์เชญิชวนประชาชน

เขา้ร่วมจ าหน่ายสินคา้ผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดาน

สินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาด 

2. 

ส ารวจขอ้มลูสินคา้/ผลิตภณัฑชุ์มชนที่มคีวามพรอ้มจ าหน่าย

ผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิต

การตลาด 

3. 
เตรียมความพรอ้มสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนและตรวจสอบ

คณุภาพเบื้องตน้ ใหพ้รอ้มจ าหน่าย 

4. 

เตรียมความพรอ้มผูแ้ทนศูนยส์าธิตการตลาดใหม้คีวามรู ้

ทกัษะ เทคนิคการใชแ้อพพลิเคช ัน่ไลนแ์ละเฟซบุค๊ ในการส่งเสริม

ชอ่งทางจ าหน่ายสินคา้ผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดาน

สินคา้ 

5. 
ประสานการซื้อขายผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดาน

สินคา้ระหวา่งศูนยส์าธิตการตลาดกบัหน่วยงานภาครฐัและเอกชน 

6. 
สรุปและรายงานผลการด าเนินงานส่งใหส้ านกังานพฒันา

ชุมชนอ าเภอทุกสิ้นเดอืน 



65 

 

1. 

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัศึกษาท าความเขา้ใจแนว

ทางการด าเนินงานส่งเสริมชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดาน

สินคา้ส าหรบัศูนยส์าธิตการตลาด 

2. 

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัแสวงหาหน่วยงานภาครฐัและ

ภาคเอกชนที่มคีวามตอ้งการที่สอดคลอ้งกบัสินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชน ที่พรอ้มจ าหน่ายในรูปแบบกระดานสินคา้ 

3. 

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัชี้แจง้ท าความเขา้ใจแนวทางการ

ด าเนินงานส่งเสริมชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบั

ศูนยส์าธิตการตลาดใหก้บัส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอ 

4. 

ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอชี้แจง้ท าความเขา้ใจแนวทางการ

ด าเนินงานส่งเสริมชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ส าหรบั

ศูนยส์าธิตการตลาดใหก้บัคณะกรรมการศูนยส์าธิตการตลาด 

5. 

ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอร่วมกบัศูนยส์าธิตการตลาด

จดัเก็บ รวบรวมขอ้มลูสินคา้/ผลิตภณัฑชุ์มชน ที่พรอ้มจ าหน่ายส่ง

ใหส้ านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัเพ่ือจดัท าฐานขอ้มลูส่งใหก้รมการ

พฒันาชุมชน 
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6. 

ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอประสานหน่วยงานภาคีและศูนย์

สาธิตการตลาด ส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพผูแ้ทนศูนยส์าธิต

การตลาดใหม้คีวามรู ้ทกัษะ เทคนิคการใชแ้อพพลิเคช ัน่ไลน์

และเฟซบุค๊ ในการจ าหน่ายผ่านกระดานสินคา้ 

7. 

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัร่วมกบัส านกังานพฒันาชุมชน

อ าเภอเชือ่มประสานหน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนที่มคีวาม

ตอ้งการที่สอดคลอ้งกบัสินคา้/ผลิตภณัฑชุ์มชนที่พรอ้มจ าหน่ายใน

รูปแบบกระดานสินคา้ กบัศูนยส์าธิตการตลาด 

8. 

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอ 

และศูนยส์าธิตการตลาดร่วมกนัพฒันาคณุภาพสินคา้และส่งเสริม

ใหเ้กิดการซื้อขายรูปแบบกระดานสินคา้ 

9. 

ส านกังานพฒันาชุมชนอ าเภอร่วมกบัศูนยส์าธิตการตลาดจดัท า

ขอ้มลูผลการจ าหน่ายสินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนผ่านชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสินคา้ ปัญหาอุปสรรคและขอ้เสนอแนะส่งให ้

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดั 

10. 

ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัจดัท าขอ้มลูสรุปผลการจ าหน่าย

สินคา้/ผลิตภณัฑช์ุมชนผ่านชอ่งทางการตลาดรูปแบบกระดาน

สินคา้ ปัญหา อุปสรรคและขอ้เสนอแนะส่งใหก้รมการพฒันาชุมชน 
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กระบวนงำน แผนงำน/โครงกำร 

1.พฒันารูปแบบ

กระดานสินคา้ 

1. ส่งเสริมและพฒันารูปแบบกระดานสินคา้เชือ่มโยงกบั

สถาบนัไทยพฒัน ์

2. ส่งเสริมและพฒันารูปแบบกระดานสินคา้ดว้ยความ

ร่วมมอืกบัสมาพนัธS์MEไทยและ หน่วยงานริเริ่มธุรกิจ

เพ่ือสงัคมแหง่ประเทศไทย (Thailand Social Business 

Initiative : TSBI) 

3. ส่งเสริมและพฒันารูปแบบกระดานสินคา้ดว้ยความ

ร่วมมอืกบัหน่วยงานภาคอีื่น ๆ (แมคโคร ,โรงงาน

อุตสาหกรรม,ปตท.,บางจากฯลฯ) 

2.พฒันากลไกการ

ขบัเคล่ือน 

1. จดัท า MOU กบั สมาพนัธS์MEไทย, TSBI และ

หน่วยงานภาคอีื่น ๆ 

2. พฒันาทีมงานร่วมกนัระหวา่งหน่วยงาน 

3. จดัท าระบบฐานขอ้มลูการส่งเสริมชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสินคา้ในระบบศูนยข์อ้มลูกลาง 

4. จดัต ัง้เครือข่ายการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ 

3.ส่งเสริมชอ่งทาง

การตลาด 

  

ส่งเสริมและพฒันาชอ่งทางการจ าหน่ายสินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชน 

1. ผ่านระบบ ไลน ์

2. ผ่านระบบ facebook 

3. ผ่านระบบ Website 

4. ผ่านระบบ Application กระดานสินคา้ 

๕. ผ่านศูนยส์าธิตการตลาดเคล่ือนที่ 

กระบวนกำรขบัเคลือ่นงำน  

1.พฒันารูปแบบ

กระดานสินคา้ 

1. ส่งเสริมและพฒันารูปแบบกระดานสินคา้เชือ่มโยงกบั

สถาบนัไทยพฒัน ์

2. ส่งเสริมและพฒันารูปแบบกระดานสินคา้ดว้ยความ

ร่วมมอืกบัสมาพนัธS์MEไทยและ หน่วยงานริเริ่มธุรกิจ

เพ่ือสงัคมแหง่ประเทศไทย (Thailand Social Business 

Initiative : TSBI) 

3. ส่งเสริมและพฒันารูปแบบกระดานสินคา้ดว้ยความ

ร่วมมอืกบัหน่วยงานภาคอีื่น ๆ (แมคโคร ,โรงงาน

อุตสาหกรรม,ปตท.,บางจากฯลฯ) 

2.พฒันากลไกการ

ขบัเคล่ือน 

1. จดัท า MOU กบั สมาพนัธS์MEไทย, TSBI และ

หน่วยงานภาคอีื่น ๆ 

2. พฒันาทีมงานร่วมกนัระหวา่งหน่วยงาน 

3. จดัท าระบบฐานขอ้มลูการส่งเสริมชอ่งทางการตลาด

รูปแบบกระดานสินคา้ในระบบศูนยข์อ้มลูกลาง 

4. จดัต ัง้เครือข่ายการตลาดรูปแบบกระดานสินคา้ 

3.ส่งเสริมชอ่งทาง

การตลาด 

  

ส่งเสริมและพฒันาชอ่งทางการจ าหน่ายสินคา้/ผลิตภณัฑ์

ชุมชน 

1. ผ่านระบบ ไลน ์

2. ผ่านระบบ facebook 

3. ผ่านระบบ Website 

4. ผ่านระบบ Application กระดานสินคา้ 

๕. ผ่านศูนยส์าธิตการตลาดเคล่ือนที่ 
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แบบรายงานผลการด าเนินงาน 
ส่งเสริมช่องทางการตลาดรูปแบบกระดานสินค้าส าหรับศูนย์สาธิตการตลาด 

ประจ าเดือน.................................................. 
ช่ือศูนย์สาธิตการตลาด...............................................ต าบล..............................
อ  าเภอ.....................................จงัหวดั............................................................. 
1. ยอดจ าหน่ายสินคา้ 
 1.1. ยอดจ าหน่ายทั้งหมด..........................................................บาท 
 1.2 ยอดจ าหน่ายผา่นกระดานสินคา้..........................................บาท 
2. สินคา้ชุมชนขายดีประจ าเดือน    

 2.1 ช่ือสินคา้......................................................... ปริมาณที่ขาย................... 
 2.2 ช่ือสินคา้......................................................... ปริมาณที่ขาย................... 
 2.3 ช่ือสินคา้......................................................... ปริมาณที่ขาย................... 
3. กลุ่มลูกคา้ท่ีมีการติดต่อ/ซ้ือ-ขาย 
 3.1. จากเครือข่ายบริษทัจากสถาบนัไทยพฒัน์  จ  านวน.........................คร้ัง 
 3.2. เครือข่าย SME /TBIS    จ  านวน..........................คร้ัง 
 3.3. ภาคีเครือข่ายอ่ืน ๆ    จ  านวน...........................คร้ัง 
4. ช่องทางการซ้ือขาย 
 4.1 ไลน์ จ  านวน...................คร้ัง     4.2 เฟซบุค๊ จ  านวน.................คร้ัง  
 4.3 อ่ืน ๆ ระบุ......................จ  านวน ................... คร้ัง  
5. ค  าแนะน าหรือขอ้เสนอแนะ 
 1. ............................................................................................................... 
 2. ………………………........................................................................... 
 3. ……………………............................................................................... 
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คณะท่ีปรึกษำ 

นายอภิชาต ิ โตดลิกเวชช ์   อธิบดกีรมการพฒันาชุมชน 

นายโชคชยั  แกว้ป่อง    รองอธิบดกีรมการพฒันาชุมชน 

นายธงชยั  บุตรนุชติ    ผูอ้  านวยการส านกัพฒันาทุนและองคก์รการเงินชุมชน 

 

คณะผูจ้ดัท ำ 

นางสาววนิชดา  สรอ้ยมณี      นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวจรีารตัน ์ พฒันคหูะ    นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวมยุร ี เย็นประเสรฐิ    นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวบุตรตรา  ใจพนัธ ์    นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นายกติตทิศัน ์ นาสรร     นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวพชัร ี ศรสุีวรรณ์     นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นายอดศิกัดิ ์ แหวนสูงเนิน    นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นายสุรยิน  สุวรรณโคตร       นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวกาญจนา  สิมพนัธ์    นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวรชัฏาภรณ ์ บุตรค าโชติ    นกัวชิาการพฒันาชุมชนปฏิบตักิาร 

นางสาวปฏิญญา  ปงหาญ    นกัวชิาการพฒันาชุมชนปฏิบตักิาร 

 

ผูเ้รียบเรียง 

นายกติตทิศัน ์ นาสรร     นกัวชิาการพฒันาชุมชนช านาญการ 

นางสาวรชัฏาภรณ ์ บุตรค าโชติ    นกัวชิาการพฒันาชุมชนปฏิบตักิาร 

 

พมิพท์ี่ 

คร ัง้ที่ 1 จ านวน 1,800 ชดุ 
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